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Opinia Komitetu Regionéw w sprawie wniosku dotyczgcego decyzji Parlamentu Europejskiego i
Rady w sprawie wprowadzenia w Zycie programu wspierajacego europejski sektor audiowizualny
(MEDIA 2007)

(2005/C 164/09)

KOMITET REGIONOW,

uwzgledniajagc wniosek dotyczacy decyzji Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie wprowadzenia w
zycie programu wspierajgcego europejski sektor audiowizualny (COM(2004) 470 konicowy — 2004/0151
(COD),

uwzgledniajac decyzje Rady z 9 wrzesnia 2004 r. o zasiegnieciu opinii Komitetu w tej sprawie zgodnie z
art. 265 ust. 1 Traktatu ustanawiajacego Wspdlnote Europejska,

uwzgledniajac decyzje Prezydium Komitetu z 27 stycznia 2004 r., powierzajaca sporzadzenie tej opinii
Komisji ds. Kultury i Edukacji,

uwzgledniajac projekt opinii CdR 303/2004 rev.1 przyjety dnia 7 grudnia 2004 r. przez Komisje ds.
Kultury i Edukagji (sprawozdawca: Theodéros Georgdkis, burmistrz Ilioupoli (EL/PES)),

przyjat na 58. sesji plenarnej w dn. 23-24 lutego 2005 r. (posiedzenie z dnia 23 lutego) nastepujaca

opinig¢:

1. Stanowisko Komitetu Regionéw
KOMITET REGIONOW

1.1  popiera ujednolicenie dzialan z zakresu szkolenia,
rozwoju, dystrybucji i promocji i polaczenie ich w ramach
nowego programu MEDIA 2007; zapewni to bowiem i umocni
cigglo$¢ zorganizowanych dzialan zmierzajacych do rozwoju i
umocnienia europejskiej branzy audiowizualnej;

1.2z zadowoleniem przyjmuje zaproponowang wielkos¢
budzetu na realizacj¢ programu, ktéry siega 1,055 mld euro,
podkreslajac  jednocze$nie konieczno$¢ utrzymania go na
wysokim poziomie w celu pokrycia zwigkszonych potrzeb 27
panstw uczestniczacych w programie (25 panistw czlonkow-
skich plus Bulgaria i Rumunia). Rynki, ktére obejmuje,
wykazujg niezwykle zrdéznicowany poziom rozwoju branzy
audiowizualnej; pod tym wzgledem dziela si¢ one w zasadzie
na trzy klasy, przy czym zrdznicowanie to sigga od bardzo
wysokiego poziomu rozwoju do niemal zupelnej nieobecnosci
tej branzy. Zwigkszenie budzetu stanowi kolejny przejaw
uznania istotnej roli branzy audiowizualnej jako czynnika
upowszechniajacego wartosci kulturalne i przyczyniajacego si¢
w ten sposéb do budowy wspdlnej tozsamosci i Swiadomosci
europejskiej wiréd obywateli Europy;

1.3 popiera wprowadzenie zasady ,pozytywnej dyskrymi-
nacji” na korzy$¢ krajéw o niewielkim potencjale produkgji
audiowizualnej lub krajow, ktorych obszar lub jezyk maja ogra-
niczony zasieg geograficzny, w celu zniwelowania nierdwnosci
i nieréwnowagi w poréwnaniu z krajami o znacznym poten-
cjale produkcyjnym. Koncepcja wspierania krajow ,stabszych”
z punktu widzenia rynku audiowizualnego, na przyklad
nowych panstw czlonkowskich i innych krajow, ktérych rynek
wykazuje ograniczong dynamike, jak Grecja czy Portugalia,
powinna tkwi¢ u podstaw calosci programu MEDIA 2007. Poli-
tyka taka przyczyni si¢ do utrzymania réznorodnosci kultu-
ralnej i dialogu miedzykulturowego na szczeblu europejskim;

1.4 uznaje potrzebe zwigkszenia konkurencyjnosci rozdrob-
nionej europejskiej branzy audiowizualnej wraz z jedno-

czesnym umacnianiem struktur produkcyjnych matych i $red-
nich przedsigbiorstw (MSP), ktére w praktyce tworza trzon
rynku europejskiego;

1.5 podziela poglad Komisji, ze istnieje pilna potrzeba
uproszczenia procedur i mechanizméw administracyjnych
dotyczacych skladania propozycji i nawiazywania wspolpracy
w europejskiej branzy audiowizualnej. Bardzo wazne s
réwniez przejrzyste procedury selekcji kandydatéw. Dla zapew-
nienia przejrzystosci ocenie zlozonych kandydatur winno
zawsze towarzyszy¢ odpowiednie uzasadnienie;

1.6  popiera koncepcje promowania mobilnosci studentow i
specjalistow pracujacych w europejskiej branzy audiowizualnej
w celu umozliwienia im wymiany cennych do$wiadczen
i korzystania z zasobéw wiedzy i szkolen w krajach zaawanso-
wanych w dziedzinie komunikacji. Mobilno$¢ ta jest szcze-
gblnie wazna dla nowych panstw czlonkowskich UE, ale
réwniez dla krajéw, ktdrych obszar lub jezyk maja ograniczony
zasieg geograficzny i w ktdrych branza audiowizualna nie jest
szczegblnie wysoko rozwinieta;

1.7  akceptuje wspieranie dubbingowania i tworzenia
napiséw do europejskich utworéw audiowizualnych oraz
tworzenia wielojezycznych kopii tych utworéw w celu obrony
réznorodnosci kulturowej. Bardzo wazna jest réwniez digitali-
zacja tych dziel.

2. Zalecenia Komitetu Regionéw
KOMITET REGIONOW

2.1  wskazuje na konieczno$¢ potozenia silniejszego nacisku
na role, jaka w tworzeniu tozsamosci europejskiej odgrywaja
spolecznosci lokalne i regionalne. W konkretnej dziedzinie
utworéw audiowizualnych regiony calej Europy przy odpo-
wiednim wsparciu moga stal si¢ motorem oryginalnej twor-
czodci i zachowywania réznorodnosci kulturalnej, a takze
wnie$¢ wklad — choéby i skromny — w poprawe konkuren-
cyjnosci rynku europejskiego;
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2.2  upomina si¢ o zamieszczenie w art. 6 programu,
dotyczacym promocji utwordéw audiowizualnych, wyraznej
wzmianki o szczegdlnej roli w wysitkach na rzecz zwigkszania
konkurencyjnosci rynku europejskiego, do odgrywania ktorej
— poprzez wiasne specjalne programy i dzialania — powolane
sa regiony i spolecznosci lokalne. Korzystne byloby tez udzie-
lenie wsparcia dzialajacym na szczeblu regionalnym biurom
informacyjnym (,media desks”) i ich modernizacji; s3 one
bowiem uzyteczne jako Zrédlo informacji o zmianach w branzy
audiowizualnej dla obywateli europejskich;

2.3 zaleca udzielanie pomocy finansowej oraz prowadzenie
zorganizowanej promogji regionalnych i lokalnych festiwali
audiowizualnych, ktére odgrywaja wlasna, istotng role
W tworzeniu i rozwijaniu tozsamosci europejskiej, wzbogacajac
jej zawarto$¢ i charakter o niepowtarzalne cechy kulturowe,
historyczne i jezykowe spolecznosci lokalnych. Kolejnym
krokiem w tym kierunku powinno by¢ stworzenie zachet do
zwigkszania produkgji filméw w malych miastach i regionach
Europy;

2.4 podkresla konieczno$¢ wdrazania dzialan adresowa-
nych przede wszystkim do mlodziezy, ona to bowiem gléwnie
decyduje o przysztosci europejskiej branzy audiowizualne;j.
Promowanie dziel nowych twércéw europejskich i wspieranie
festiwali przeznaczonych dla mtodej publicznosci to posunigcia
wlasciwe, lecz niewystarczajace. Wsrdd proponowanych
inicjatyw wymieni¢ nalezy popieranie mobilnosci mlodziezy w
panstwach czlonkowskich, umozliwiajagcej miodym ludziom
zapoznawanie si¢ z rynkiem europejskim, oraz informowanie
jej o aktualnej rzeczywistoSci i obiektywnych potrzebach
rynku, a takze ksztalcenie jej w oparciu o te podstawy;

2.5 zwraca uwage na konieczno$¢ podejmowania dziatan
umozliwiajacych poprawe jakosci ksztalcenia w zawodach
branzy audiowizualnej, zwlaszcza w krajach i regionach,
ktérych produkcja audiowizualna jest niewielka lub ktérych
obszar czy jezyk maja ograniczony zasieg geograficzny. W
krajach, o ktérych mowa, branza ta jest stabo rozwinieta i
zapotrzebowanie na ksztalcenie spelniajace wymodg aktualnosci
nadal jest znaczne. Oprécz ksztalcenia na odlegltos¢ i wspie-
rania wymiany studentéw warto byloby refundowaé koszty
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podrézy i udzialu ponoszone przez studentéw uczestniczgcych
w programach szkoleniowych i konferencjach organizowanych
w krajach majacych wiasng tradycje audiowizualna;

2.6  zaleca wdrozenie zachet do wspélpracy miedzy firmami
dzialajacymi w  europejskiej, ale réwniez ogdlnoswiatowej
branzy audiowizualnej — nie tylko w sektorze produkeji, lecz
zwlaszcza w dystrybucji. Przeprowadzone w tej dziedzinie
analizy oraz biezace warunki jednoznacznie wskazuja na to, ze
stabos¢ systemu dystrybucji stanowi gléwna przeszkode dla
wejscia  filméw europejskich na rynek miedzynarodowy.
Wedlug ustalen z przeprowadzonych przez MEDIA Salles
badan, ktére objely wszystkie filmy dystrybuowane w USA i
Kanadzie w latach 2001-2003, przychody kasowe z filméw
pochodzacych z krajow zachodnioeuropejskich wykazywaly
tendencje spadkowa. Staly coroczny wzrost wykazuja natomiast
koprodukcje europejskie, podobnie jak koprodukcje amery-
kansko-europejskie, w ktérych gtéwnymi producentami sg
Amerykanie;

2.7 pozytywnie ocenia fakt, Ze pomoc wspdlnotowa
oprocz zachet dla rozwoju branzy audiowizualnej na etapach
poprzedzajacych produkcje i nastepujacych po niej musi
réwniez zmierzaé do zagwarantowania przejrzysto$ci na
wszystkich etapach procedury oraz ustanowi¢ zasady zapew-
niajace wysokg jakos¢ produkowanych dziel;

2.8 uwaza, ze w zwigzku z nowymi celami strategicznymi
wyznaczonymi w Lizbonie nalezy polozy¢ nacisk na sp6jnosé
spoleczna oraz zacheca¢ media audiowizualne do udziatu
w zwalczaniu wykluczenia spolecznego i dyskryminacji, w inte-
gracji spolecznej okreSlonych grup ludnoSci i imigrantéw
ekonomicznych oraz do zajmowania si¢ zagadnieniem
réwnosci plci;

2.9 wyraza przekonanie, e nalezy rdwniez popieraé
szczegblne dzialania oraz produkcje dziel adresowanych do
grup obywateli znajdujacych si¢ w trudniejszej sytuacji, jak
niepelnosprawni i osoby starsze, a takze zagadnienia zwigzane
z ponowng integracjg osob, ktére z réznych powodéw znalazly
si¢ na marginesie spoleczenstwa.

Przewodniczgcy
Komitetu Regiondw
Peter STRAUB



