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ROZPORZADZENIE KOMIS]JI (WE) NR 1022/2006
z dnia 5 lipca 2006 r.

zmieniajace rozporzadzenie (WE) nr 1071/2005 ustanawiajace szczegbélowe zasady stosowania
rozporzadzenia Rady (WE) nr 2826/2000 w sprawie dzialaf informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych produktéw rolnych na rynku wewnetrznym

KOMISJA WSPOLNOT EUROPE]JSKICH,
uwzgledniajac Traktat ustanawiajacy Wspdlnote Europejska,

uwzgledniajac rozporzadzenie Rady (WE) nr 2826/2000 z dnia
19 grudnia 2000 r. w sprawie dzialan informacyjnych
i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych na rynku
wewnetrznym ('), w szczegblnoci jego art. 4, art. 5 ust. 1
iart. 12,

a takze majgc na uwadze, co nastgpuje:

(1)  Artykut 3 rozporzadzenia (WE) nr 2826/2000 ustanawia
kryteria wyboru tematéw i produktéw, ktérych moga
dotyczy¢ prowadzone dzialania informacyjne iflub
promocyjne na  rynku  wewnetrznym.  Tematy
i produkty, o ktérych mowa, s3 wymienione
w zalgczniku I do rozporzadzenia Komisji (WE)
nr 1071/2005 (3.

(2)  Zgodnie z art. 15 rozporzadzenia (WE) nr 2826/2000
dla kazdego wyodrebnionego sektora i produktu nalezy
ustanowi¢  wytyczne okreslajgce  gldwne  kierunki
kampanii, ktére bedg przeprowadzone w tych sektorach.
Wytyczne  dotyczace  wyodrebnionych  sektoréw
i produktéw znajduja si¢ w zalaczniku II do rozporza-
dzenia (WE) nr 1071/2005.

(3)  Niedawny kryzys spowodowany ptasig grypa doprowa-
dzit do destabilizacji sektora migsa drobiowego, powo-
dujagc znaczny spadek konsumpcji, bedacy wynikiem
zalamania zaufania konsumentéw. Dlatego nalezy prze-
widzie¢ mozliwo$¢ przeprowadzania dzialan informacyj-
nych i/lub promocyjnych w tym sektorze w celu odzys-

kania trwalego zaufania konsumentéw w szczegdlnosci
poprzez przekazywanie wlasciwych informaciji.

(4)  Nalezy zatem wiaczy¢ do wykazu produktéw objetych
promocja migso drobiowe oraz ustanowi¢ wytyczne
okreslajace gtéwne kierunki kampanii, ktére beda prze-
prowadzone w tym sektorze.

(5)  Nalezy zatem odpowiednio zmieni¢ rozporzgdzenie (WE)
nr 1071/2005.

6)  Srodki przewidziane w niniejszym rozporzadzeniu sa
zgodne z opinig Wspdlnego Komitetu Zarzadzajacego
ds. Promocji Produktéw Rolnych,

PRZYJMUJE NINIEJSZE ROZPORZADZENIE:

Artykut 1

W rozporzadzeniu (WE) nr 1071/2005 wprowadza si¢ naste-
pujace zmiany:

1) w zalaczniku 1 dodaje si¢ tiret w nastgpujacym brzmieniu:
,— mieso drobiowe”;

2) w zalgczniku 11 dodaje si¢ tekst ustanowiony w Zalaczniku
do niniejszego rozporzadzenia.

Artykut 2

Niniejsze rozporzadzenie wchodzi w zycie sibdmego dnia po
jego opublikowaniu w Dzienniku Urzgdowym Unii Europejskiej.

Niniejsze rozporzadzenie wigze w calosci i jest bezposrednio stosowane we wszystkich

panstwach cztonkowskich.

Sporzadzono w Brukseli, dnia 5 lipca 2006 r.

(") Dz.U. L 328 z 23.12.2000, str. 2. Rozporzadzenie ostatnio zmie-
nione rozporzadzeniem (WE) nr 2060/2004 (Dz.U. L 357
z 2.12.2004, str. 3).

?) Dz.U. L 179 z 11.7.2005, str. 1.

W imieniu Komisji
Mariann FISCHER BOEL
Czlonek Komisji
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ZALACZNIK

W zalgczniku II do rozporzadzenia (WE) nr 1071/2005 dodaje si¢ ponizsze wytyczne dotyczgce migsa drobiowego:

LMIESO DROBIOWE

. Przeglad sytuacji

Wynikiem zalamania zaufania konsumentéw byl znaczny spadek konsumpcji migsa drobiowego zwigzany
z nagla$nianiem przez media probleméw zwigzanych z ptasia grypa. Nalezy zatem wzmocni¢ zaufanie konsumentéw
do migsa drobiowego pochodzacego ze Wspdlnoty.

Aby osiagnaé ten cel, nalezy dostarczy¢ obiektywne informacje dotyczace wspélnotowych systeméw produkeji (norm
handlowych) i zapewni¢ kontrole dodatkowo wymagane poza wymogami stawianymi przez ogdlne prawodawstwo
dotyczace kontroli i bezpieczefstwa zywnosci.

. Cele

— Zakres kampanii informacyjnych i promocyjnych jest ograniczony do produktéw wyprodukowanych w UE.
— Celem tych kampanii jest:

— zagwarantowanie obiektywnych i wyczerpujacych informacji na temat wspélnotowych i krajowych systeméw
produkcji w celu zapewnienia bezpieczefistwa produktéw dotyczacych produktéw z migsa drobiowego;
w szczegOlnosci zapewnienie konsumentom wyczerpujacych i dokladnych informacji na temat norm handlo-

wych;

— informowanie konsumentéw o réznorodnosci, wlasciwosciach organoleptycznych i wartosciach odzywczych
migsa drobiowego;

— zwrdcenie uwagi konsumentéw na informacje dotyczace historii produktu.

. Gléwni adresaci

— Konsumenci i stowarzyszenia konsumenckie

— Osoby odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwach domowych
— Instytucje (restauracje, szpitale, szkoly itd.)

— Dystrybutorzy i stowarzyszenia dystrybutoréw

— Dziennikarze i osoby ksztaltujace opini¢ publiczng

. Gléwne przeslania

— Migso drobiowe wprowadzone do obrotu na terytorium UE podlega wspdlnotowym przepisom obejmujacym caly
faficuch produkgji, ubdj i konsumpcje.

— Stosowanie $rodkéw bezpieczefistwa, w tym kontroli.

— Ogolne rady dotyczace higieny zwiazane z obrébka produktéw zywnosciowych pochodzenia zwierzgcego.

. Gléwne narzedzia

— Internet

— Kontakty PR z mediami i reklama (prasa naukowa i specjalistyczna, czasopisma kobiece, dzienniki, czasopisma
kulinarne)

— Kontakty ze stowarzyszeniami konsumenckimi
— Srodki komunikacji audiowizualnej
— Dokumentacja pisemna (ulotki, broszury itd.)

— Informacja w punktach sprzedazy

. Czas trwania i zakres programéw

Programy te powinny mie¢ przynajmniej zasigg krajowy lub obejmowaé kilka paristw cztonkowskich.

Czas trwania od dwunastu do dwudziestu czterech miesigcy, przy czym pierwszefistwo maja wieloletnie programy,
w ktérych uzasadnione cele sa wyznaczone dla kazdego etapu.”



