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ROZPORZADZENIE KOMISJI (WE) NR 1334/2007
z dnia 14 listopada 2007 r.

zmieniajace rozporzadzenie (WE) nr 1749/96 w sprawie wstepnych Srodkéw koniecznych do
wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr 2494/95 dotyczacego zharmonizowanych wskazZnikéw
cen konsumpcyjnych

(Tekst majacy znaczenie dla EOG)

KOMISJA WSPOLNOT EUROPEJSKICH, (40  HICP odnoszg si¢ do cen wszystkich towaréw nabywa-
nych przez konsumentéw, ktorzy starajg si¢ zachowal
modele konsumpgji, to znaczy do towaréw okreslonych
przez podstawowe kategorie wydatkow (wagi). Kategorie

uwzgledniajac Traktat ustanawiajacy Wspdlnote Europejska, te skladajg si¢ z wyraZnie wymienionych segmentéw
konsumpcyjnych  odrézniajacych  si¢  poprzez — cel
konsumpcji. W statystyce zbiér wszystkich ofert

. ) ) produktéw moze by¢ dokladnie podzielony na segmenty
uwzgl«;}dn%ajqc. rozporzgdzenie Rady (WE) nr 2494/95 z dm}a konsumpcyjne. Segmenty konsumpcyjne s3 stosunkowo

2? Pazdmermka 1995 r. dotyczace zharm9n1z?wgnych wskazt trwale, cho¢ oferty produktéw, ktre tworzg dany

nikéw cen konsumpcyjnych (1), w szczegélnosci jego art. 4 i segment, zmieniaja sie Wraz ze zmieniajgcym  sie

art. 5 ust. 3, rynkiem,

uwzgledniajac  opini¢ Europejskiego Banku Centrallnego A, (5)  Pojecie segmentow konsumpeyjnych wedlug celu ma

wymagang na mocy art. 5 ust. 3 rozporzadzenia (WE) zatem kluczowe znaczenie dla doboru préby, dla

nr 2494195, znaczenia zmiany jakoSci i dla dostosowania jakosci.
Jednakze niejednoznaczno$¢ tego pojecia  dotyczy
poziomu agregacji, na ktérym jest ono definiowane

a takze majac na uwadze, co nastgpuje: i wdrazane.

() Zharmonizowane wskazniki cen konsumpcyjnych (HICP) (6) Zakéei ofenl prgduktqw .Zmllegla si¢ w czasie, jako ze
to zharmonizowane dane liczbowe dotyczace inflacji produkty uegajle.; Zmlﬁnie ub 'sq zastepowane przez
niezbedne Komisji i Europejskiemu Bankowi Central- do.stawcow det.a 1cznyc Ub, produceptow. HICP wyma-
nemu do wykonywania swych funkcji okreslonych g3ja prze;dstawwma wszystkich obecnie dostgpnych.ofert
w art. 121 Traktatu WE. HICP zostaly opracowane dla produlftow w  ramach segmentu. konsyn?pg)qnego
ulatwienia migdzynarodowego poréwnywania inflacji cen Zg(l)(dnle, z cele.m WEranym v okre.s?c] qdmeswma, aby
konsumpcyjnych. S3 one waznym wskaznikiem przy do ona/c Pomlaru 1c pru na H,l aC,J?', Dotyc'zy to
zarzadzaniu polityka monetarng. szczegolple nowych modeli lub odmian juz istniejacych

produktéw.

2 HICP stanowig dosy¢ kompleksowe ramy pojeciowe. Od

@ chwili przyj@c%ia poyczqtkovrv)ych érodkéwy\xljylﬁnawczych (7)  Zmiana jakoéci' dochzy wigc stopnia, w jakim dostepne
osiagnieto znaczacy postep w procesie harmonizowania produkty ngda]q si¢ do Z,aSPOkOJemfl potrze:b segmentu
metodyk; nadal istnieja jednak obszary, w ktérych kons.umpcy)r}ego, ‘_io ktorego nalez‘q. ~Zmiana JakOSFl
poréwnanie nie jest mozliwe w odniesieniu do doboru powinna by¢ oceniana poprzez odniesienie do- specyfi-
proby, produktéw lub ustug zamiennikéw, dostosowania kacji konkretnych produktow w  ramach segmentu
jakosci i agregacji. konsumpcyjnego.

(3)  Dotychczasowe ramy HICP definiujg HICP jako wskaznik (8) W celu wypracowania rozwigzan zapewniajacych poréw-

typu Laspeyres dotyczacy zmieniajacej si¢ sily nabywczej
pienigdza w zakresie nabywania towardéw i ustug w celu
bezposredniego zaspokojenia potrzeb konsumentow.
Definicja ta odzwierciedla wspdlczesne rozumienie
inflagji ~ konsumpcyjnej ~w  Unii  Europejskiej
a szczegOlnie w strefie euro.

() Dz.U. L 257 z 27.10.1995, str. 1. Rozporzadzenie zmienione

nywalno$¢ HICP, wutrzymania ich  wiarygodnosci
i zasadno$ci zgodnie z art. 5 rozporzadzenia (WE)
nr 2494/95, niezbedne sa wyjasnienia i zmiany do
rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1749/96 z dnia 9
wrzesnia 1996 r. w sprawie wstgpnych Srodkéw koniecz-
nych do wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr
249495 dotyczacego zharmonizowanych wskaznikéw
cen konsumpcyjnych (3).

rozporzadzeniem (WE) nr 1882/2003 Parlamentu Europejskiego
i Rady (Dz.U. L 284 z 31.10.2003, str. 1).

(%) Opinia wydana w dniu 5.10.2007 r. (Dz.U. C 248 z 23.10.2007,
str. 1).

() Dz.U. L 229 z 10.9.1996, str. 3. Rozporzadzenie ostatnio zmie-
nione rozporzadzeniem (WE) nr 1708/2005 (Dz.U. L 274
z 20.10.2005, str. 9).
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(99  Nalezy zatem dokladniej sprecyzowal cele i definicje (17)  Srodki przewidziane w niniejszym rozporzadzeniu sa

(11)

(12)

(15)

HICP, tak aby ustali¢ w jakim stopniu determinujg one
rzeczywiste praktyki doboru proby, stosowania zamien-
nikéw produktéw lub ustug oraz dostosowania jakosci,
okresli¢ wymagany sposob przedstawiania HICP i ich
form¢ oraz wyznaczy¢ dalsze minimalne standardy
w stosunku do doboru préby, produktéw lub ustug
zamiennikow, dostosowania jakosci i agregacji.

W szczegblnosci konieczne jest ustalenie docelowych
wskaznikéw odnosnie doboru préby, produktéw lub
ustug zamiennikéw i dostosowania jako$ci oraz zapew-
nienie, ze HICP zamykaja si¢ blisko celu ze stosunkowo
malym stopniem niepewnosci lub bledu w zakresie
bledéw systematycznych i wariancji. Nalezy znalez¢é wias-
ciwy kompromis pomiedzy nieobcigzonoscig a precyzjg.

W celu lepszego sprecyzowania docelowych HICP
i rozwigzania problemu ,stalosci” koszyka HICP,
koncepcja ,segmentu konsumpcyjnego wedlug celu”
oferuje realistyczne rozwigzanie, jako ze moze ona
bazowad na koniecznej stalosci wskaznika typu Laspeyres
i nadad jej konkretng tre$¢ w kontekscie zmieniajacych
si¢ rynkow.

Konieczne jest zapewnienie, ze segmenty konsumpcyjne
w okresie odniesienia sa wybrane tak, aby przedstawia¢
catkowity podzial ogélu transakcji i ze produkty lub
ustugi zamienniki zachowujg przedstawienie obecnych
ofert produktéw w ramach segmentu konsumpcyjnego
juz przedstawionego w HICP. Przedstawienie ostatecz-
nych wydatkéw pienigznych gospodarstw domowych
zgodnie z celem konsumpcyjnym powinno odzwier-
ciedla¢ dynamiczng nature zmieniajacych si¢ rynkéw.

Nalezy zapewni(, Ze ocena panstw czlonkowskich, czy
zmiana jako$ci ma miejsce, jest oparta na dowodach
réznic w cenach uzalezniajacych cechy, ktére maja
znaczenie dla celéw konsumpcyjnych w danym przy-
padku. W tym celu Komisja (Eurostat) powinna sporza-
dzi¢  precyzyjne standardy  dostosowania  jakosci
w oparciu o poszczegélne przypadki.

Ponadto konieczne jest rozszerzenie definicji podstawo-
wych agregatow i zharmonizowanie w wigkszym stopniu
praktyki agregowania i stosowania produktéw i ustug
zamiennikow w ramach podstawowych agregatéw.

Nalezy wzia¢ przy tym pod uwage zasade efektywnosci
kosztowej zgodnie z art. 13 rozporzadzenia (WE) nr
2494[95.

Rozporzadzenie (WE) nr 1749/96 nalezy zatem odpo-
wiednio zmienié.

zgodne z opinig Komitetu ds. Programéw Statystycznych
ustanowionego decyzja Rady 89/382/EWG, Euratom ('),

PRZYJMUJE NINIEJSZE ROZPORZADZENIE:

Artykut 1

W treSci rozporzadzenia (WE) nr 1749/96 wprowadza sie

nastepujgce zmiany:

1) artykul 2 otrzymuje brzmienie:

JArtykub 2

Definicje

Do celéw niniejszego rozporzadzenia stosuje si¢ nastepujace
definicje:

1) »Ostateczne wydatki konsumpcyjne gospodarstw domo-
wych« okreSlone w zalgczniku 1b definiuje si¢ jako
cze$¢ ostatecznych wydatkéw konsumpcyjnych, pono-
szonych przez gospodarstwa bez wzgledu na ich naro-
dowos¢ lub state miejsce zamieszkania, w transakcjach
pieni¢znych na obszarze gospodarczym pafstwa czlon-
kowskiego w zwiazku z towarami i uslugami, ktore
bezposredniego zaspokajaja indywidualne potrzeby lub
zyczenia konsumentéw w jednym lub w dwdch poréw-
nywalnych okresach czasu.

2) »Oferta produktéw« oznacza konkretny towar lub
ustuge, ktore s wystawione na sprzedaz za okreslona
ceng w konkretnym punkcie sprzedazy lub przez
konkretnego dostawce, pod okreslonymi warunkami
sprzedazy i w ten sposéb stanowi wyjatkowa calo$é
w okreslonym czasie.

3) »Objecie« HICP tj. statystyczny »0gdt towardw i ustuge,
ktéry ma by¢ przedstawiony przez HICP, oznacza zbidr
wszystkich transakcji wchodzacych w sklad ostatecz-
nych wydatkéw pieni¢znych gospodarstw domowych
na konsumpgje.

4) »Segment konsumpcyjny wedlug celuc lub »segment
konsumpcyjny« oznacza zbiér transakcji dotyczacy
oferty produktéw, ktére w oparciu o wspdlne cechy
majg stuzy¢ wspélnemu celowi jako ze:

— s3  przeznaczone gléwnie do  stosowania

w podobnych sytuacjach,

— moga by¢ w znaczacym stopniu okreslone przez
wspdlna specyfikacje oraz

— moga by¢ uznawane przez konsumentéw za
réwnorzedne.

(1) Dz.U. L 181 z 28.6.1989, str. 47.
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5) »Towary i ustugi, ktore staly si¢ od niedawna znaczgce«
to towary i ustugi, dla kt6rych zmiany cen nie wchodzg
wyraznie w zakres HICP panstw czlonkowskich
i ktérych udzial w szacowanych wydatkach konsump-
cyjnych  wynosi  przynajmniej  tysieczng  czesé
wydatkow, ktére s uwzglednione w HICP.

6) »Dobor proby« oznacza kazde postgpowanie przy
sporzadzaniu HICP, do ktérego wykorzystuje si¢ czg$¢
z calodci ofert towarowych, aby oszacowal zmiang
ceny dla segmentéw konsumpcyjnych ujetych w HICP.

~
~

»Proba docelowa« oznacza zbi6ér ofert produktéw
w ramach segmentu konsumpcyjnego, ktory ma by¢
przedmiotem obserwacji ze strony panstwa czlonkow-
skiego w celu otrzymania rzetelnego i poréwnywalnego
przedstawienia docelowej catosci HICP.

8) »Wagi« uzywane do agregowania HICP oznaczaja wlas-
ciwe szacunki wzglednych wydatkéw na podgrupe
docelowego ogélu  towaréw 1 uslug  zgodnie

z rozporzadzeniem Komisji (WE) nr 2454/97 (¥).

=)
~—~

»Ustalona cena« to cena rzeczywiScie potwierdzona
przez panistwa czlonkowskie.

10) »Zamienna oferta  produktow« oznacza  oferte
produktéw o ustalonej cenie, ktora zastgpuje oferte
produktéw w prébie docelowej.

11) »Cena produktu lub ustugi zamiennika« oznacza usta-
long ceng za zamienng oferte produktéw.

12) »Cena szacunkowa« oznacza ceng, ktéra jest uzywana
zamiast ustalonej ceny i ktéra ustala si¢ zgodnie
z wlaiciwa procedura. Cen wczesniej ustalonych nie
uwaza si¢ za ceny szacunkowe, o ile nie mozna
udowodni(, iz przedstawiaja one odpowiednio przepro-
wadzone szacunki.

13

=

»Podstawowa grupa produktéwe« oznacza zbidr ofert
produktéw, ktére zostaly wybrane do préby w celu
przedstawienia jednego lub wigcej segmentu konsump-
cyjnego w ramach HICP.

14

=

»Podstawowy agregat« oznacza podstawowa grupe
produktéw, podzielong np. ze wzgledu na regiony,
miasta, typy punktéw sprzedazy i w ten sposéb odno-
szaca si¢ do poziomu, na ktérym ustalone ceny
wchodzg do HICP. W przypadku kiedy podstawowe

grupy produktéw nie s3 podzielone, termin »podsta-
wowa grupa produktéw« i »podstawowy agregat« ma
to samo znaczenie.

15

~

»Wskaznik  podstawowych  agregatéw«  oznacza
wskaznik cen podstawowego agregatu.

16

=

»Zmiana jakoSci« oznacza, ze zastgpienie spowodowato
znaczace roznice w stopniu, w ktérym zastapiona
oferta produktéw stuzy celowi konsumpcyjnemu
segmentu konsumpcyjnego, do ktérego nalezy, zawsze
kiedy paristwo cztonkowskie uzna to za stosowne.

17

~

»Dostosowanie jakosci« oznacza procedure, zgodnie
z kt6ra uwzglednia si¢ ustalona zmiang jakosci poprzez
wzrost lub obnizenie ustalonych cen aktualnych lub
referencyjnych o czynnik lub kwote, ktére odpowiadaja
warto$ci tej zmiany jakosci.

(*) Dz.U. L 340 z 11.12.1997, str. 24.7;

2) dodaje si¢ art. 2a w brzmieniu:

JArtykut 2a
Zasady

1. Zebrane HICP to statystyka z préby, ktéra odzwier-
ciedla $rednig zmiang cen dla badanego ogélu towarow
i uslug pomigdzy miesigcem kalendarzowym obecnego
wskaznika i okresem, z ktorym jest poréwnywany.

2. W statystyce zbidr wszystkich transakcji moze by¢
dokladnie podzielony na podzbiory odpowiadajace ofertom
produktéw, do ktdrych transakcje te naleza. Sg one klasyfi-
kowane  zgodnie z  czterocyfrowymi  kategoriami
i podkategoriami przedstawionymi w zalaczniku Ia, ktére
wywodzg si¢ z miedzynarodowej klasyfikacji COICOP
i okreslane sa jako COICOP/HICP (klasyfikacja konsumpcji
indywidualnej wedlug celu uzycia, dopasowana do
wymog6w HICP).

3.  HICP s3 obliczane przy uzyciu formuly zgodnej
z formulg typu Lespeyres.

4. Segmenty konsumpcyjne tworza ustalone jednostki
w koszyku wskaznikéw, zgodnie z ktérym opracowuje si¢
HICP.

5. Ceny uzywane w HICP sg cenami kupna placonymi
przez gospodarstwa domowe przy nabywaniu poszczegdl-
nych towaréw i ustlug w transakcjach pienigznych.
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6. W przypadku gdy towary i ustugi dostepne sa dla
konsumentéw bezplatnie, a nastgpnie pobierana jest cena
rzeczywista, woOwczas zmiana z ceny zerowej na ceng
rzeczywista 1 odwrotnie, powinna by¢ uwzgledniona
w HICP.

7. HICP dostarczajg wskaznika rzeczywistej zmiany cen
nieobarczonej zmiang jako$ci. Maja one:

a) odzwierciedla¢ zmiang cen na podstawie zmienionych
wydatkéw na utrzymanie wzorca konsumpcji gospo-
darstw domowych oraz sklad populacji konsumentéw
w okresie bazowym lub okresie odniesienia; oraz

b) by¢ skonstruowane poprzez wlasciwe korekty dla usta-
lonej zmiany jakosci. Dostosowanie jakosci stuzy rzetel-
nodci i reprezentatywnosci HICP jako wskaznika rzeczy-
wistej zmiany ceny.

8. W zakresie zmiany jakosci, oceny opieraja si¢ na wlas-
ciwych dowodach zmian miedzy specyfikacja zamienionej
oferty produktéw i oferty produktéw w zamienionej przez
nig w probie; to jest roznicy w znaczacych cechach determi-
nujacych oferty produktéw takich jak marka lub material,
ktére maja znaczenie celu konsumpcyjnego w danym przy-
padku.

Nie uwaza si¢ za zmiang jako$ci kompleksowych corocznych
lub rzadszych korekt kontroli préb HICP. Jej wiaczenie prze-
prowadza si¢ poprzez ustalenie odpowiedniego lancucha
polaczen. Korekta préby HICP nie usuwa potrzeby wprowa-
dzenia zamiennej oferty produktéw bez zwloki pomiedzy
dwiema korektami.

9.  Przedstawienie podstawowej grupy produktéw lub
podstawowego agregatu jest okreSlone poprzez wagi
wydatkéow z nig zwigzanych. Inne wagi moga by¢ uzywane
w ramach podstawowych agregatéw pod warunkiem, Ze
zapewniono reprezentatywno$¢ wskaznikow.

10.  »Wiarygodno$é« oceniana jest na podstawie »precyzjic,
ktéra  odnosi sie do  wielkosci  bledu  préby
i »reprezentatywnosci« odnoszacej si¢ do braku bledéw syste-
matycznych.”;

w art. 4 ust. 2 stowa ,art. 2 lit. b)” zastepuje si¢ stowami
Jart. 2 ust. 57

4) artykut 5 otrzymuje brzmienie:

JArtykub 5

Minimalne normy dla procedury zamiany i dostoso-
wania jakoSci

1.  Metody przeprowadzania procedury dostosowania
jakosci s3 oceniane w ponizszy sposob:

a) metody typu A: te, ktére uznaje si¢ za dostarczajgce
najlepszych rezultatbw w odniesieniu do  precyzji
i bledéw systematycznych;

b) metody typu B: te, ktére moga dostarczy¢ mniej precy-
zyjnych lub reprezentatywnych danych niz metody typu
A, lecz ktore sa réwniez uznawane za akceptowalne.
Metody typu B powinny byé  wykorzystywane
w przypadkach, kiedy nie stosuje si¢ metod typu A; oraz

¢) metody typu C: wszystkie inne metody, ktére nie sg
stosowane.

2. Normy dotyczace oceny metod dostosowania jakosci
sa opracowywane i publikowane przez Komisje (Eurostat)
po konsultacjach z KPS, w oparciu o indywidualne podejscie
i z wlaSciwym uwzglednieniem aspektow efektywnosci kosz-
towej i kontekstu, w ktérym sa stosowane.

Ocena metod dostosowania jakosci nie wyklucza przyjecia
srodkéw wykonawczych w tym zakresie zgodnych z art. 5
ust. 3 rozporzadzenia (WE) nr 2494/95.

3. Metody typu A i B s3 uznawane za odpowiednie
metody dostosowania jakosci. HICP, w ktdrych uwzgled-
niono odpowiednie procesy dostosowania jakosci, uwaza
sic za poréwnywalne. Pomijajac inne przestanki, metody
typu A maja pierwszefistwo przez metodami typu B.

4. Jezeli panstwa czlonkowskie nie dysponuja swoimi
szacunkami, wtedy wykorzystujg istniejgce szacunki na
podstawie informacji, ktére udostgpnia Komisja (Eurostat),
jesli sa one przydatne i istotne.

5. W zadnym wypadku nie nalezy szacowa zmiany
jakosci jako calo$ciowej réznicy cen migdzy tymi dwoma
ofertami towarowymi, je$li nie mozna tego uzasadni¢ jako
szacunku odpowiedniego.
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6. W przypadku gdy nie s3 dostgpne zadne szacunki, b) sa wybierane z tych samych segmentéw konsumpcyj-

wylicza si¢ zmiany cen jako réznice miedzy zmieniong
ceng a ceng zastapionej oferty towarowe;.

7. Zastgpione oferty produktow:

a) sg albo »zasadniczo réwnowazne« w przypadku, kiedy nie
wystepuje zmiana jakosci pomigdzy zastgpiong ofertg
produktow a ta, ktéra zastgpita ona w badanej prébie
lub »réwnowazna z uwzglednieniem dostosowania
jakoSci¢, jezeli dostosowanie jakosci jest konieczne dla

nych, jak te ktére ulegajg zastgpieniu w celu zachowania
reprezentatywnosci segmentéw konsumpcyjnych;

nie s3 wybierane na podstawie zbieznosci cen. Ma to
zastosowanie zwlaszcza wtedy, gdy zastapienia nalezy
dokona¢ po tym, jak towary lub uslugi zostaly wysta-
wione na sprzedaz po nizszej cenie.”.

Artykut 2

Wejscie w Zycie

badanej zmiany jakosci pomiedzy zastapiong ofertg Niniejsze rozporzadzenie wchodzi w zycie dwudziestego dnia
produktéw i ta, ktdrg zastgpila ona w badanej prébie; po jego opublikowaniu w Dzienniku Urzgdowym Unii Europejskiej.

Niniejsze rozporzadzenie wiaze w caloici i jest bezposrednio stosowane we wszystkich

panstwach czlonkowskich.

Sporzadzono w Brukseli, dnia 14 listopada 2007 r.

W imieniu Komisji
Joaquin ALMUNIA
Czlonek Komisji




