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ROZPORZADZENIE KOMIS]JI (WE) NR 1313/2008
z dnia 19 grudnia 2008 r.

zmieniajace rozporzadzenie (WE) nr 501/2008 ustanawiajace szczegélowe zasady stosowania
rozporzadzenia Rady (WE) nr 3/2008 w sprawie dzialan informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych produktéw rolnych na rynku wewnetrznym i w krajach trzecich

KOMISJA WSPOLNOT EUROPEJSKICH,
uwzgledniajac Traktat ustanawiajacy Wspdlnote Europejska,

uwzgledniajac rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 z dnia
17 grudnia 2007 r. w sprawie dzialan informacyjnych
i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych na rynku
wewnetrznym 1 w krajach trzecich (1), w szczegdlnosci jego
art. 4, 5 oraz 15,

a takze majgc na uwadze, co nastgpuje:

(1)  Po zmianie wprowadzonej rozporzadzeniem Rady (WE)
nr 479/2008 z dnia 29 kwietnia 2008 r. w sprawie
wspoélnej organizacji rynku wina (%) art. 2 i 3 rozporza-
dzenia (WE) nr 3/2008 przewiduja dzialania informa-
cyjne dotyczace nowych oznaczen win Wspodlnoty oraz
wzorcow odpowiedzialnej konsumpcji i zagrozeniach
zwigzanych z naduzywaniem alkoholu. Nalezy zatem
odpowiednio zmieni¢ rozporzadzenie Komisji (WE) nr
501/2008 (3).

(2)  Zalacznik T do rozporzadzenia (WE) nr 501/2008 usta-
nawia wykaz tematéw i produktéw oraz wytyczne doty-
czace promogji na rynku wewnetrznym.

(3)  Zalacznik II do rozporzadzenia (WE) nr 501/2008 usta-
nawia wykaz produktéw, mogacych by¢ przedmiotem

dzialan promocyjnych w krajach trzecich oraz wykaz
krajow trzecich, w ktérych moga by¢ prowadzone dzia-
fania promocyjne.

(4)  Zalgcznik 11T do rozporzadzenia (WE) nr 501/2008 usta-
nawia orientacyjne budzety roczne dla poszczeg6lnych
sektorow.

(5)  Uwzgledniajagc zmiany wprowadzone w rozporzadzeniu
(WE) nr 3/2008, nalezy odpowiednio zmieni¢ zalgczniki
I, II i III do rozporzadzenia (WE) nr 501/2008.

(6)  Srodki przewidziane w niniejszym rozporzadzeniu s3
zgodne z opinig Komitetu Zarzadzajacego ds. Wspdlnej
Organizacji Rynkéw Rolnych,

PRZYJMUJE NINIEJSZE ROZPORZADZENIE:

Artykut 1

Zalgczniki [, 1T i 1T do rozporzadzenia (WE) nr 501/2008
zmienia si¢ zgodnie z zalacznikiem do niniejszego rozporzadze-
nia.

Artykut 2

Niniejsze rozporzadzenie wchodzi w zycie siédmego dnia po
jego opublikowaniu w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej.

Niniejsze rozporzadzenie wigze w caloSci i jest bezpoSrednio stosowane we wszystkich

panstwach cztonkowskich.

Sporzadzono w Brukseli, dnia 19 grudnia 2008 r.

() Dz.U. L 3 z 5.1.2008, s. 1.
() DzU. L 148 z 6.6.2008, s. 1.
() Dz.U. L 147 z 6.6.2008, s. 3.

W imieniu Komisji
Mariann FISCHER BOEL
Czlonek Komisji
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ZALACZNIK

W zalgcznikach I, IT i 1T do rozporzadzenia (WE) nr 501/2008 wprowadza si¢ nastepujgce zmiany:
1) w zalgczniku I wprowadza si¢ nastepujgce zmiany:
a) w czesci ,A. WYKAZ TEMATOW I PRODUKTOW? tiret jedenaste otrzymuje brzmienie:

,— wina o chronionej nazwie pochodzenia lub chronionym oznaczeniu geograficznym, wina o podanej nazwie
odmiany winorosli,”;

b) w czgéci ,B. WYTYCZNE” wytyczna dotyczaca ,WIN GATUNKOWYCH PRODUKOWANYCH W OKRESLONYM
REGIONIE (PSR), WIN STOLOWYCH POSIADAJACYCH OZNAKOWANIE GEOGRAFICZNE” otrzymuje
brzmienie:

2WINA O CHRONIONE] NAZWIE POCHODZENIA LUB CHRONIONYM OZNACZENIU GEOGRAFICZNYM,
WINA O PODANE] NAZWIE ODMIANY WINOROSLI

1. Przeglad sytuacji

Produkcja wina jest wystarczajaca, ale spozycie nie zmienia si¢, a w przypadku niektérych typéw wina nawet
spada, za§ dostawy z krajow trzecich rosna.

2. Cele

— Informowanie konsumentéw o réznorodnosci, jakosci i warunkach produkcji win Wspdlnoty oraz
o wynikach badan naukowych,

— informowanie konsumentéw o wzorcach odpowiedzialnej konsumpcji i zagrozeniach zwigzanych
z naduzywaniem alkoholu.

3. Grupy docelowe
— Dystrybutorzy,

— konsumenci z wylaczeniem ludzi milodych i dorastajgcych, o ktérych mowa w zaleceniu Rady
2001/458/WE (¥)

— S$rodowiska opiniotworcze: dziennikarze, eksperci gastronomii,
— instytucje edukacyjne w sektorze hotelarskim i gastronomicznym.

4. Gléwne przeslania

— Przepisy wspélnotowe Scisle reguluja produkcje, wskazniki jakosci, etykietowanie i wprowadzanie do
obrotu, gwarantujagc w ten sposob konsumentom produkt wysokiej jakosci i jego identyfikowalnosé,

— mozliwo$¢ wyboru sposréd bardzo szerokiej oferty win Wspdlnoty o zréznicowanym pochodzeniu,

— informacja na temat uprawy winorosli we Wspdlnocie oraz jej powigzan z regionalnymi i lokalnymi
warunkami, kulturg i gustami,

— informacja na temat wzorcow odpowiedzialnej konsumpcji i zagrozeniach zwigzanych z naduzywaniem
alkoholu.

5. Gléwne kanaly informacji i promogji

— Dzialania informacyjne i PR,
— szkolenia dla dystrybutoréw Zywnosci i zakladow gastronomicznych,
— kontakty z prasg specjalistyczna,

— inne kanaly (strona internetowa, ulotki i broszury) pomagajace konsumentom w wyborze i tworzeniu
sposobnosci spozywania wina (imprezy rodzinne, uroczystosci itd.),

— wystawy i targi: stoiska prezentujace produkty z kilku panstw czlonkowskich.

6. Czas trwania programéw

Czas trwania od 12 do 36 miesiecy, przy czym pierwszefistwo maja wieloletnie programy, w ktdrych cele sa
wyznaczone dla kazdego etapu.

(*) Dz.U. L 161 z 16.6.2001, s. 38.;



20.12.2008 Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej

L 34463

2) w zalaczniku 1 tiret pigte i széste czesci ,A. WYKAZ PRODUKTOW MOGACYCH BYC PRZEDMIOTEM
DZIALAN PROMOCYJNYCH” otrzymujg brzmienie:

,— wina o chronionej nazwie pochodzenia lub chronionym oznaczeniu geograficznym, wina o podanej nazwie
odmiany winorodli,

— napoje spirytusowe o chronionym oznaczeniu geograficznym,”;
3) w zalaczniku III pkt 11 otrzymuje brzmienie:

,11. Wina o chronionej nazwie pochodzenia lub chronionym oznaczeniu geograficznym, wina o podanej nazwie
odmiany winoroéli: 12 miln EUR".



