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E. majac na uwadze, ze zgodnie z dyrektywa Rady 98/58/WE z dnia 20 lipca 1998 r. dotyczaca ochrony
zwierzat hodowlanych (!),naturalna i sztuczna hodowla lub procedury dotyczace hodowli, ktére powo-
dujg lub moga spowodowal cierpienie lub zranienie danych zwierzat, nie moga by¢ praktykowane”
(zalacznik, pkt 20),

F. majac na uwadze, ze skutkiem klonowania byloby znaczne zmniejszenie réznorodnosci genetycznej
w populacjach zwierzat gospodarskich, przez co wzrostaby mozliwos¢ dziesigtkowania calych stad przez
choroby, na ktére sa one podatne,

G. majgc na uwadze, ze EFSA opublikowal w dniu 24 lipca 2008 r. opini¢ naukowa na temat wplywu
klonowania zwierzat na bezpieczefistwo zywnosci, zdrowie i dobrostan zwierzat oraz $rodowisko
naturalne, w ktorej stwierdzil, ze zdrowie i dobrostan znaczacego odsetka klonowanych zwierzat sa
naruszone, czg¢sto powaznie i nieodwracalnie,

H. majac na uwadze, ze zasadniczym celem klonowania jest tworzenie wielu kopii zwierzat o szybkim
tempie wzrostu lub o wysokiej wydajnosci, za$ juz tradycyjna hodowla selektywna doprowadzita do
schorzen konczyn i do nieprawidlowego funkcjonowania ukladu sercowo-naczyniowego u szybko
rosngcych $win, a takze do kulawizn, do zapalen wymion i do przedwczesnego uboju w przypadku
wysokowydajnego bydla; a takze majac na uwadze, ze klonowanie najszybciej rosngcych i najbardziej
wydajnych zwierzat spowoduje jeszcze wigksze problemy zwigzane ze zdrowiem i dobrostanem zwie-
rzat,

. majac na uwadze, Ze konsekwencje klonowania zwierzat w celu produkcji Zywnosci nie zostaly odpo-
wiednio zbadane, a poza tym stanowi ono powazne zagrozenie dla wizerunku i istoty europejskiego
modelu rolnictwa, ktéry opiera si¢ na jakosci produkcji, na przyjaznych dla $rodowiska zasadach i na
przestrzeganiu rygorystycznych warunkéw dobrostanu zwierzat,

1.  wzywa Komisj¢ do przedlozenia wnioskéw zakazujacych, w odniesieniu do celu produkcji zywnosci:
(i) klonowania zwierzat, (ii) hodowli klonowanych zwierzat lub ich potomstwa, (iii) wprowadzania na rynek
produktéw miesnych lub mlecznych pochodzacych z klonowanych zwierzat lub ich potomstwa oraz (iv)
importu klonowanych zwierzat, ich potomstwa i nasienia, importu zarodkéw klonowanych zwierzat lub ich
potomstwa oraz importu produktéw migsnych i mlecznych pochodzacych z klonowanych zwierzat lub ich
potomstwa, z uwzglednieniem zaleceit EFSA oraz EGE;

2. zobowigzuje swojego Przewodniczacego do przekazania niniejszej rezolucji Radzie i Komisji.

() Dz.U. L 221 z 8.8.1998, s. 23.

Wplyw marketingu i reklamy na réwno$¢ kobiet i mezczyzn
P6_TA(2008)0401

Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 3 wrze$nia 2008 r. w sprawie wplywu marketingu
i reklamy na réwnos¢ kobiet i mezczyzn (2008/2038(INI))

(2009/C 295 E[13)

Parlament Europejski,
— uwzgledniajgc Traktat WE, a w szczegdlnosci jego art. 2, 3 ust. 2 i art. 152,
— uwzgledniajgc dorobek prawny Wspélnoty w obszarze praw kobiet i réwnosci plci,

— uwzgledniajgc platforme dziatania przyjeta dnia 15 wrzesnia 1995 r. na IV Swiatowej Konferencji
w sprawie Kobiet w Pekinie oraz jej rezolucje z dnia 18 maja 2000 r. w sprawie dzialan zwigzanych
z pekiniska platforma dzialania (1),

() Dz.U. C 59 z 23.2.2001, s. 258.
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— uwzgledniajgc dyrektywe Rady 89/552/EWG z dnia 3 paZzdziernika 1989 r. w sprawie koordynacji

1

niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw czlonkowskich, dotycza-
cych $wiadczenia medialnych ustug audiowizualnych (dyrektywa o medialnych ustugach audiowizual-

nych) (1),
uwzgledniajac dyrektywe Rady nr 113/2004/WE z dnia 13 grudnia 2004 r. wprowadzajaca w zycie
zasad¢ rownego traktowania mezczyzn i kobiet w zakresie dostgpu do towardw i ustug oraz dostar-

czania towaréw i ustug (%),

uwzgledniajac plan dzialan Komisji na rzecz réwnosci kobiet i mezczyzn w latach 2006-2010
(COM(2006)0092) oraz zwigzang z nim oceng¢ skutkéw regulacji (SEC(2006)0275),

uwzgledniajac rezolucje z dnia 25 lipca 1997 r. w sprawie dyskryminacji kobiet w reklamie (?),

uwzgledniajac rezolucje 1557 (2007) Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy pt. ,Obraz kobiet
w reklamie”,

uwzgledniajac Europejski Pakt na rzecz Rownosci Plci przyjety przez Rade Europejska w Brukseli
w dniach 23 i 24 marca 2006 r.,

uwzgledniajac art. 45 Regulaminu,

uwzgledniajac sprawozdanie Komisji Praw Kobiet i Réwnouprawnienia (A6-0199/2008),

. majac na uwadze, ze socjalizacja (za posrednictwem edukacji szkolnej, w rodzinie i w $rodowisku

spoteczno-kulturowym) to proces, ktéry ksztaltuje tozsamosé, wartoéci, przekonania i postawy, okre-
Slajace miejsce i role jednostki w spoleczeristwie, w ktérym ona wzrasta; majgc na uwadze, Ze idea
identyfikacji to kluczowe pojecie do zrozumienia dziatania tego procesu,

. majac na uwadze konieczno$¢ lepszego propagowania od najmlodszych lat — tak w szkole, jak i w

domu — racjonalnego i odpowiedzialnego korzystania z telewizji i nowych technologii,

. majac na uwadze, ze reklama przekazujgca tresci dyskryminujace lub ponizajace oparte na plei i wszelkie

stereotypy plciowe stanowia przeszkode dla stworzenia nowoczesnego i egalitarnego spoleczenistwa,

. majgc na uwadze, Ze stereotypy mogg przyczyniaC si¢ do zachowan, ktdre stanowig narzedzia identy-

fikacji,

majac na uwadze, ze reklama i marketing odzwierciedlaja kulture, a takze przyczyniaja si¢ do jej
tworzenia,

majac na uwadze, ze reklamy stanowia czg$¢ skladowa gospodarki rynkowej i jeden z aspektéw rzeczy-
wisto$ci, z ktérym kazdy czlowiek styka si¢ codziennie,

. majgc na uwadze, ze reklamy czasami mogg w karykaturalny sposéb prezentowal sytuacje z Zycia

mezczyzn i kobiet,

. majac na uwadze powszechno$¢ dyskryminacji ze wzgledu na ple¢ w mediach, a takze majac na uwadze,

ze obecnos¢ stereotypéw plciowych w reklamie i mediach mozna uznac za czg$¢ tego typu dyskrymi-
nacji,
majgc na uwadze zatem, Ze stereotypy plciowe powielaja nierdwny rozdzial uprawnien poszczegdlnych

plci,

majac na uwadze, ze trzeba przeciwstawial si¢ na wszystkich poziomach stereotypom plciowym, by
wyréwnaé status kobiet i mezczyzn i nadaé wage ich wspdlpracy zaréwno w sferze prywatnej, jak
i publicznej,

. majgc na uwadze, Ze stereotypy plciowe mogg prowadzi¢ od najwczesniejszych etapéw socjalizacji dzieci

do dyskryminacji ze wzgledu na ple¢, ktéra nasila powielanie nieréwnosci miedzy kobietami
i mezczyznami przez cale Zycie przyczyniajgc si¢ do pojawienia si¢ stereotypéw zwigzanych z plcig
spoteczno-kulturows,

() Dz.U. L 298 z 17.10.1989, s. 23.

() Dz.U. L 373 z 21.12.2004, s. 37.
() Dz.U. C 304 z 6.10.1997, s. 60.
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L. majac na uwadze, Ze pojecie stereotypéw plciowych przynosi efekt przeciwny do zamierzonego
i przyczynia si¢ do podzialu rynku pracy na zawody wg kryterium plci, przy czym kobiety zwykle
zarabiaja mniej niz mezczyZni,

M. majac na uwadze, Ze cale spoleczefistwo musi zosta¢ zaangazowane w wysitki zmierzajace do unikania
utrwalania stereotypéw plciowych; majac na uwadze, ze wszyscy powinni podziela¢ odpowiedzialno§¢
za to zadanie,

N. majac na uwadze, ze nalezy usuwaé przeszkody w upowszechnianiu pozytywnych obrazéw mezczyzny
i kobiety w réznych sytuacjach spotecznych,

0. majgc na uwadze, ze dzieci stanowig szczegélnie narazong na takie wplywy grupe, ktéra wierzy nie
tylko autorytetom, ale réwniez postaciom z bajek, programéw telewizyjnych, ksiazek z obrazkami,
w tym materialéw edukacyjnych, gier telewizyjnych, reklam zabawek, itp.; majac na uwadze, ze dzieci
uczg si¢ poprzez naladowanie i udawanie tego, czego do$wiadczyly; majagc na uwadze, ze z tego
powodu stereotypy piciowe w reklamach nie tylko wplywaja na rozwdéj jednostki, ale rowniez akcentuja
przekonanie, ze ple¢ osoby determinuje to, co jest dla niej osiggalne, a co nie,

P. majac na uwadze, ze obecno$¢ reklam w réznych mediach jest czgécig naszego codziennego zycia; majac
na uwadze, ze szczegllne znaczenie ma objecie reklam w $rodkach przekazu etycznie lub prawnie
wigzacymi przepisami lub kodeksami postgpowania w celu zapobiezenia rozpowszechnianiu przez
reklamy dyskryminujacych lub upokarzajacych komunikatéw opartych na stereotypach plciowych,
a takze podburzaniu do przemocy i seksizmu,

Q. majgc na uwadze, ze odpowiedzialna reklama moze mie¢ pozytywny wplyw na spoleczne postrzeganie
takich kwestii jak ,obraz ciala”, ,role plci” i ,normalno$¢”; majac na uwadze, ze reklama moze by¢
skutecznym $rodkiem w walce ze stereotypami,

1. podkresla znaczenie udzielania kobietom i me¢zczyznom jako jednostkom tych samych szans rozwoju;

2. odnotowuje ciggle i powszechne utrzymywanie si¢ meskich i damskich stereotypéw pomimo prowa-
dzenia przez Wspdlnote programéw majacych na celu propagowanie réwnosci pici;

3. zauwaza, ze dalsze badania pomoglyby wyjasni¢ wszelkie powigzania migdzy obecnoscia w reklamach
stereotypoéw plciowych, a brakiem réwnosci plci;

4. wzywa Rade¢, Komisj¢ i panstwa czlonkowskie do wykorzystywania ww. badan oraz ich wynikéw,
a takze do ich upowszechniania;

5. odkresla znaczenie poszanowania przez panstwa cztonkowskie zobowiazan podijetych przez nie za
p p p p gzan podjetych p
posrednictwem ww. Europejskiego paktu na rzecz réwnosci plci;

6. wzywa Rade, Komisj¢ i panstwa czlonkowskie do wykonania przyjetych wytycznych w ramach
réznych programéw Wspdlnoty, takich jak EQUAL, oraz wytycznych koncentrujacych si¢ na réwnosci pici;

7. wzywa Radg, Komisje i panstwa cztonkowskie do nadzoru nad wdrazaniem przepisow prawa wspol-
notowego dotyczacych dyskryminacji i podburzania do nienawisci ze wzgledu na ple¢;

8.  wzywa Rad¢, Komisj¢ i panstwa czlonkowskie do przeprowadzenia w calej UE kampanii u§wiadamia-
jacych przeciw zniewagom o podlozu seksistowskim lub dla przedstawianiu kobiet i mezczyzn w sposéb
uwlaczajacy ich godnosci w materiatach reklamowych i marketingowych;

9. wzywa panstwa czlonkowskie do zbadania wizerunku kobiet i mezczyzn w reklamie i marketingu
oraz do przedstawienia sprawozdan w tej sprawie;

10.  podkresla, ze stereotypy w reklamach nadawanych podczas telewizyjnych programéw dla dzieci
stanowig szczegdlny problem w zwiazku z ich potencjalnym wplywem na socjalizacje do rél zwiazanych
z plcia, a nastgpnie na samooceng¢ dzieci, postrzeganie przez nie czlonkéw rodzin i $wiata zewnetrznego;

11.  odnotowuje, ze walce ze stereotypami plciowymi w mediach i reklamie powinny towarzyszy¢
strategie edukacyjne oraz $rodki stuzace uswiadomieniu od najmlodszych lat i rozwijajace zmyst krytyczny
od wezesnej mlodosci;



C 295 E[46

Dziennik Urzgdowy Unii Europejskiej

4.12.2009

Sroda, 3 wrzeénia 2008 r.

12.  podkresla fundamentalne znaczenie roli, jaka powinien odgrywaé system szkolnictwa w rozwijaniu
u dzieci zmystu krytycznego wobec obrazu i mediéw w ogdlnosci, po to, by zapobiec niepozadanym
skutkom, jakie wywolujg stereotypy plciowe utrwalane przez marketing i reklamy;

13.  odnotowuje potrzebe rzucenia wyzwania tradycyjnym rolom przypisanym plciom, aby osiggnaé
réwnos¢ plci;

14.  zwraca uwage w szczeg6lnoéci na potrzebe usuwania przekazéw uwlaczajacych ludzkiej godnosci
i propagujacych stereotypy plciowe z podrecznikow, zabawek, gier wideo i komputerowych, Internetu
i nowych technologii informacyjnych i komunikacyjnych (ICT), a takze z reklam nadawanych w réznych
mediach;

15.  odnotowuje z duzym zaniepokojeniem reklamowanie ustug seksualnych, co utrwala stereotypowe
postrzeganie kobiet jako przedmiotéw, w takich publikacjach jak gazety lokalne, ktére s3 bezposrednio
widoczne i fatwo dostepne dla dzieci;

16.  odnotowuje potrzebe prowadzenia szkolen ustawicznych skierowanych do pracownikéw mediéw
i we wspdlpracy z nimi, a takze¢ akgji ksztaltujacych Swiadomos$¢ spoleczenistwa na temat negatywnych
skutkow stereotypéw plciowych;

17.  zwraca uwage, ze wzrasta korzystanie z telewizji i nowych technologii wsréd dzieci i nastolatkow,
a rozpoczyna si¢ ono w bardzo wczesnym wieku, oraz ze utrwala si¢ model samodzielnego ogladania
telewizji przez dzieci;

18.  zauwaza, ze medialne wizerunki idealnego wygladu w marketingu i reklamie moga mie¢ negatywny
wplyw na samoocen¢ kobiet i mezczyzn, szczegdlnie nastolatkéw oraz tych, ktore sg podatne na zaburzenia
odzywiania, takie jak jadtowstret psychiczny (anoreksja) i bulimia; wzywa reklamujacych, aby z wicksza
ostroznoscig wykorzystywali skrajnie chude kobiety do reklamowania produktéw;

19.  wzywa panstwa cztonkowskie do zagwarantowania za pomocg odpowiednich srodkow, ze marketing
i reklama bedg zapewniaé poszanowanie godnosci i integralnoSci czlowieka, nie beda bezposrednio lub
posrednio dyskryminujace, nie beda przekazywac tresci podburzajacych do nienawiSci ze wzgledu na pled,
pochodzenie rasowe lub etniczne, wyznanie lub przekonania, niepelnosprawnosé, wiek lub orientacje
seksualng i nie bedg zawiera¢ materialéw, ktére oceniane w danym kontekscie aprobuja, propaguja lub
gloryfikuja przemoc wobec kobiet;

20. wyraza uznanie dla organdéw ds. regulacji mediow w niektérych pafistwach czlonkowskich za
wykonang dotychczas prace na rzecz zbadania skutkdéw stereotypéw plciowych i zacheca organy regula-
cyjne we wszystkich panstwach cztonkowskich do wymiany sprawdzonych sposobéw postepowania w tym
zakresie;

21.  przypomina Komisji, Ze w pierwotnym wniosku zlozonym przez Komisje wyzej wymieniona dyrek-
tywa Rady 2004/113/WE obejmowala réwniez dyskryminacje w mediach; wzywa Komisj¢ do wigkszego
zaangazowania w walke z tg formg dyskryminacji;

22.  podkresla zapotrzebowanie na obecno$¢ w mediach i $wiecie reklamy dobrych przykladéw ujetych
z perspektywy plci celem wykazania, ze zmiana jest mozliwa i pozadana; uwaza, Ze panstwa czlonkowskie
powinny oficjalnie ustanowi¢ nagrody sektora reklamy, a takze nagrody publicznosci przeznaczone dla
reklamujacych, ktorych celem byloby wyrdznienie tych reklam, ktére najlepiej zrywaja ze stereotypami
plciowymi i ktére prezentujg pozytywny obraz kobiet, mezczyzn lub stosunkéw migedzy nimi lub podno-
szacy ich range;

23.  podkresla potrzebe upowszechniania zasad réwnosci plci poprzez media za posrednictwem publi-
kacji i programéw przeznaczonych dla réznych grup wiekowych w celu propagowania sprawdzonych
sposobéw postepowania i poszanowania réznic plciowych;

24, podkresla potrzebe kontynuowania debaty na temat marketingu i reklamy oraz ich role
w ksztaltowaniu i utrwalaniu stereotypéw plciowych;

25.  wzywa panstwa czlonkowskie do opracowania i realizacji projektéw edukacyjnych przygotowanych
w duchu tolerangji i wystrzegania si¢ wszelkich stereotypéw, w celu propagowania kultury réwnosci plei za
posrednictwem wiasciwych programéw edukacyjnych;

26.  podkresla, ze trzeba eliminowaé stereotypy plciowe;

27.  zobowigzuje swojego Przewodniczacego do przekazania niniejszej rezolucji Radzie, Komisji oraz
rzagdom i parlamentom panstw czlonkowskich.



