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Parlament Europejski,

uwzgledniajac pkt 18 deklaracji ministerialnej z Singapuru w sprawie handlu produktami technologii
informacyjnej (znanej réwniez jako umowa o technologii informacyjnej (ITA)), przyjetej na pierwszej
sesji konferencji ministerialnej Swiatowej Organizacji Handlu (WTO) w dniu 13 grudnia 1996 r.,

uwzgledniajac deklaracje ministerialng z Genewy w sprawie globalnego handlu elektronicznego, przyjeta
na drugiej sesji konferencji ministerialnej WTO w dniu 20 maja 1998 r,,

uwzgledniajac wniosek Wspélnot Europejskich dotyczacy kwestii klasyfikacji i programu prac w odnie-
sieniu do handlu elektronicznego, przedlozony WTO w dniu 9 maja 2003 r.,

uwzgledniajac pkt 46 deklaracji ministerialnej z Hongkongu w sprawie programu prac z Ad-Dauhy,
przyjetej na szostej sesji konferencji ministerialnegg WTO w dniu 18 grudnia 2005 r., ktéry to punkt
dotyczy handlu elektronicznego,

uwzgledniajac wniosek dotyczacy dyrektywy Rady zmieniajacej dyrektywe 2002/38/WE w odniesieniu
do okresu stosowania systemu podatku od wartosci dodanej stosowanego do ustug radiowych i telewizyj-
nych oraz niektdérych ustug $wiadczonych droga elektroniczng oraz sprawozdanie Komisji dla Rady na
temat dyrektywy Rady 2002/38/WE z dnia 7 maja 2002 r. zmieniajacej oraz tymczasowo zmieniajacej
dyrektywe 77/388/EWG w odniesieniu do systemu podatku od wartosci dodanej stosowanego do ustug
radiowych i telewizyjnych oraz niektérych ustug swiadczonych droga elektroniczna (COM(2006)0210),

uwzgledniajac dyrektywe 2000/31/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 8 czerwca 2000 r.
w sprawie niektorych aspektéw prawnych ustug spoleczefistwa informacyjnego, w szczegélnosci handlu
elektronicznego w ramach rynku wewnegtrznego (dyrektywa o handlu elektronicznym) (%),

uwzgledniajac rozporzadzenie Rady (WE) nr 792/2002 z dnia 7 maja 2002 r. zmieniajace czasowo
rozporzadzenie (EWG) nr 218/92 w sprawie wspOlpracy administracyjnej w dziedzinie podatkéw
posrednich (VAT) w odniesieniu do dodatkowych $rodkéw odnoszacych si¢ do handlu elektronicz-
nego (%),

uwzgledniajac decyzje nr 70/2008/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 15 stycznia 2008 r.
w sprawie eliminowania papierowej formy dokumentéw w sektorach cel i handlu (%),
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— uwzgledniajac swoje stanowisko z dnia 24 wrzesnia 2008 r. w sprawie wniosku dotyczacego dyrektywy
Parlamentu Europejskiego i Rady zmieniajacej dyrektywe 2002/21/WE w sprawie wspélnych ram regula-
cyjnych sieci i ustug tacznosci elektronicznej, dyrektywe 2002/19/WE w sprawie dostepu do sieci facz-
nosci elektronicznej i urzadzeni towarzyszacych oraz wzajemnych polaczeri, dyrektywe 2002/20/WE
w sprawie zezwolen na udostepnienie sieci i ustug facznosci elektronicznej ('), dyrektywe 2002/58/WE
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 12 lipca 2002 r. dotyczacy przetwarzania danych osobowych
i ochrony prywatnosci w sektorze facznosci elektronicznej (dyrektywa w sprawie prywatnosci i facznosci
elektronicznej) (%) oraz rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
27 pazdziernika 2004 r. w sprawie wspOlpracy miedzy organami krajowymi odpowiedzialnymi za
egzekwowanie przepisow prawa w zakresie ochrony konsumentéw (rozporzadzenie w sprawie wspol-
pracy w dziedzinie ochrony konsumentéw) (),

— uwzgledniajagc swojg rezolucje z dnia 14 maja 1998 r. w sprawie komunikatu Komisji do Rady,
Parlamentu Europejskiego, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego i Komitetu Regionéw
w sprawie Inicjatywy europejskiej dotyczacej handlu elektronicznego (%),

— uwzgledniajac swojg rezolucje z dnia 21 czerwca 2007 r. w sprawie zaufania konsumentéw do $rodo-
wiska cyfrowego (°),

— uwzgledniajgc art. 45 Regulaminu,

— uwzgledniajgc sprawozdanie Komisji Handlu Migdzynarodowego oraz opinie Komisji Przemystu, Badan
Naukowych i Energii, Komisji Rynku Wewnetrznego i Ochrony Konsumentéw oraz Komisji Kultury
i Edukacji (A6-0020/2009),

A. majac na uwadze, ze ponad polowa obywateli UE i niemal 1,5 miliarda os6b na calym $wiecie ma
dostep do Internetu; majac na uwadze, ze jeden na trzech obywateli UE dokonuje zakupéw w Internecie,
lecz zaledwie 30 milionéw dokonuje transgranicznych zakupéw w Unii Europejskiej,

B. majgc na uwadze, ze wedtug WTO handel elektroniczny okresla si¢ jako ,produkcje, reklame, sprzedaz
i dystrybucje produktéw za posrednictwem sieci telekomunikacyjnych”,

C. majac na uwadze, ze mozna wprowadzi¢ rozréznienie miedzy dostarczaniem tresci na fizycznych nosni-
kach medialnych a treSciag kodowang cyfrowo i przesylana przez Internet, czyli niezaleznie od mediéw
wykorzystujacych no$niki fizyczne, przez sieci stacjonarne i bezprzewodowe,

D. majac na uwadze, ze handel elektroniczny mozna prowadzi¢ albo w postaci transakcji na linii przedsi¢-
biorstwo-przedsigbiorstwo, przedsigbiorstwo-konsument, albo konsument-konsument; majgc na uwadze,
ze handel za pomocg platform internetowych znaczgco zmienit sposéb, w jaki ludzie prowadza handel
towarami i ustugami, tworzac zwlaszcza dla matych i $rednich przedsigbiorstw (MSP) nowe mozliwosci
zdobywania nowych klientéw ponad granicami,

E. majgc na uwadze, ze utrzymanie otwartego charakteru Internetu jest podstawowym warunkiem jego
nieustannego rozwoju, a takze rozwoju szerzej pojetej gospodarki i Swiatowego handlu, w przypadku
ktorych coraz czgsciej wykorzystuje si¢ technologie zwigzane z Internetem,
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majac na uwadze, ze MSP moga czerpaé szczegdlne korzyici z handlu elektronicznego pod wzgledem
dostepu do rynkéw zewnetrznych; majac jednak na uwadze, ze pelny rozwdj nowych metod handlu
elektronicznego wcigz napotyka rézne przeszkody zwigzane ze stosowaniem tych metod w praktyce,

majac na uwadze, ze swobodny przeplyw informacji jest istotny dla ulatwiania handlu elektronicznego
oraz dla otwartej i bezpiecznej sieci, umozliwiajacej upowszechnianie i dostgp do Internetu, jako ze
informacja jest fundamentem, na ktérym budowana jest $wiatowa gospodarka XXI wieku,

majgc na uwadze, Ze obecnie technologie informacyjne i komunikacyjne s3 wszechobecne w gospodarce
oraz ze rozwijane s3 i rozpowszechniane nowe platformy i sieci; majac na uwadze potrzebe stosowania
otwartych standardéw, ktére maja znaczenie dla innowacji, konkurencji i dokonywania przez konsu-
mentéw efektywnego wyboru,

majgc na uwadze, Ze dalszy rozwéj nowego ,cyfrowego” $rodowiska handlowego dostarcza juz i bedzie
nadal dostarczal nowych okazji do dokonywania tradycyjnych i nowoczesnych transakcji handlowych,
wzmacnia i bedzie nadal wzmacnial pozycje konsumenta w taicuchu handlowym, prowadzi i bedzie
nadal prowadzi¢ do zupelnie nowatorskich modeli biznesu w na linii konsument-producent,

majac na uwadze, ze Internet stwarza konsumentom mozliwo$¢ podejmowania bardziej $wiadomych
decyzji pod wzgledem jakosci i ceny w pordwnaniu do tradycyjnych sposobéw dokonywania zakupdw,
oraz majac na uwadze, ze reklamy internetowe staty si¢ waznym $rodkiem utatwiajgcym transgraniczng
wymiang handlowa przedsigbiorstwom bez wzgledu na wielko§é, a zwlaszcza MSP, umozliwiajac im
dotarcie do nowych klientéw,

majgc na uwadze, ze rosngca skala korzystania z Internetu w celach handlowych niesie ze soba znaczne
mozliwosci, ale réwniez pewne wyzwania,

majac na uwadze, ze przedsigbiorstwa $wiadczace uslugi zwigzane z dostarczaniem treSci nalezy
zacheca¢ do angazowania si¢ w nowe i innowacyjne modele biznesu wykorzystujgce mozliwosci ofero-
wane przez Internet i handel elektroniczny,

. majagc na uwadze, ze technologia i ekonomia bedg dyktowaly rozwiazania prawne, jako Ze obecna

mozaika ram prawnych jest wyraZnie nicodpowiednia,

majgc na uwadze, ze handel elektroniczny ogdlnie opiera si¢ na ochronie wlasnosci intelektualnej,
a bezpieczne i przewidywalne $rodowisko prawne ochrony wiasnosci intelektualnej, dotyczace réwniez
wyjatkéw i ograniczef, jest konieczne, aby promowal innowacje technologiczne oraz transfer/rozpow-
szechnianie technologii,

majac na uwadze, ze zaobserwowano, iz zgodnie z prawem krajowym waznych partneréw handlowych
UE najpierw nalezy uzyska¢ zezwolenie na $wiadczenie ustug telekomunikacyjnych, aby méc $wiadczyé
ustugi zwigzane z handlem elektronicznym, co prowadzi do powstania zbednego obowiazku, zwlaszcza
ze wzgledu na zlozone procedury stosowane podczas wydawania takich zezwolen,

majac na uwadze, ze rola, jaka handel elektroniczny odgrywa wsrdd czlonkéw WTO, zwigkszyla sie
gwaltownie w takich dziedzinach jak bankowos¢, sektor telekomunikagji, przemyst komputerowy i rekla-
mowy, dystrybucja i ekspresowe ustugi pocztowe; majac na uwadze, ze liczba panstw, ktdre nie ograni-
czajg transgranicznego dostepu w takich obszarach, jest juz znaczna; majac na uwadze, ze minglo dzie-
sig¢ lat od uruchomienia programu prac WTO na rzecz handlu elektronicznego,
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Q. majac na uwadze, Ze podstawowe zasady WTO dotyczace niedyskryminacji, przejrzystosci i stopniowej
liberalizacji nalezy stosowaé z uwzglednieniem szybkosci i interaktywnosci Internetu, metod dokony-
wania platnoéci elektronicznych, posrednictwa, zwigkszonego zintegrowania funkcji biznesowych
z systemem internetowym, wigkszej elastycznosci organizacji biznesowych oraz wigkszego rozdrob-
nienia przedsigbiorstw,

1. podkresla korzystny wplyw, jaki Internet wywieral w czasie ostatnich dwudziestu lat na rézne czynniki
i etapy transgranicznego i miedzynarodowego handlu towarami i ustugami; podkresla, ze z natury miedzy-
narodowy charakter handlu elektronicznego wymaga uniwersalnego rozumienia i uniwersalnej wspélpracy;

2. uznaje, ze innowacje i kreatywno$¢ w zakresie handlu internetowego wspieraja rozwéj nowych
wzorcéw handlu, takich jak handel migdzy konsumentami; zauwaza, ze sklepy internetowe dzialajg jak nowi
posrednicy majacy na celu ulatwienie wymiany, zwigkszenie dostgpu do informacji po bardzo niskich kosz-
tach i ogélnie rozszerzenie zakresu stosunkéw pomigdzy podmiotami prowadzacymi dzialalno$¢ handlowa;

3. jest zdania, ze MSP oraz mlodzi przedsigbiorcy zaangazowani czgéciowo lub w calosci w internetows
dzialalnos$¢ handlows faktycznie odnajduja platforme o wzglednie niskich kosztach administracyjnych i hand-
lowych, z ktérej promuja, poprzez dostosowang do potrzeb klienta reklame internetows, i sprzedaja swoje
towary i ustugi stale rosngcemu gronu klientéw, omijajac tym samym pewne bariery handlowe, z kt6rych
czes¢ jest przestarzala, i docierajgc na odlegle i zamknigte weze$niej rynki;

4. uznaje, ze do probleméw zwigzanych z gwarancjg jakosci i bezpieczenstwa produktéw z powodu braku
zwyklych praktyk kontroli na etapie dystrybucji w handlu internetowym nalezy podejs¢ w nowatorski
sposéb, np. za pomoca oceny sprzedawcéw przez konsumentéw i przegladéw prowadzonych na linii
konsument-konsument;

5. wzywa do przeprowadzenia szczegélowej analizy wplywu handlu internetowego na tradycyjne modele
handlu i dzialania handlowe, aby pozna¢ potencjalnie negatywne skutki i w konsekwengji ich unikaé;

6. zauwaza z obawg, ze konsumenci i sprzedawcy wykorzystujacy technologie informacyjno-komunika-
cyjne sa czesto dyskryminowani w stosunku do konsumentéw i sprzedawcéw prowadzacych dzialalno$¢ na
rynku poza sieci;

7. przyjmuje z zadowoleniem fakt, ze konsumenci korzystaja z dostgpu do praktycznie nieograniczonej
gamy towardw i ustug ze wzgledu na skuteczne zniesienie ograniczeni geograficznych, odlegloiciowych
i przestrzennych, jak réwniez z mozliwosci uzyskiwania przejrzystych i obiektywnych informacji, poréwny-
wania cen, dostgpnos$ci reklam internetowych dostosowanych do potrzeb klienta i wygody wyszukiwania
i dokonywania zakupéw w Internecie przez calg dobe dzigki podlaczeniu do Internetu z domu, pracy czy

tez dowolnego innego miejsca;

8. zauwaza, ze powstajacy rynek cyfrowych towaréw i ustug niematerialnych przewyzsza juz tradycyjny
handel i tradycyjne $wiadczenie ustug, a ponadto wytworzyl szereg nowych poje¢ handlowych i wartosci
ekonomicznych, takich jak nieruchomosci cyfrowe (nazwy domen) i dostgp do informacji (wyszukiwarki);
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9. wskazuje, ze niezgodnego z prawem postepowania, takiego jak podrabianie, piractwo, oszustwa, naru-
szanie bezpieczenstwa transakcji oraz prywatnej sfery obywateli nie nalezy przypisywaé charakterowi tego
medium, lecz nalezy traktowal jak aspekty niezgodnej z prawem dzialalno$ci handlowej, ktére istnialy
wezesniej w $wiecie fizycznym, a zostaly ulatwione i zaognione wskutek rozlegtych dostepnych mozliwosci
technologicznych, i ktdre wystepuja gtownie wowczas, gdy medium nie funkcjonuje przy zachowaniu Scislej
zgodnosci z obowigzujacymi przepisami w celu czerpania korzySci z systemu regulowanej odpowiedzial-
nosci; podkresla konieczno$¢ stworzenia mechanizméw na rzecz przyjecia i wzmocnienia niezbednych
i stosownych Srodkéw egzekucyjnych oraz skuteczniejszej i wsp6lnej koordynacji, co pozwoli na zwalczanie
i eliminacje istniejacych nielegalnych praktyk handlowych w Internecie, zwlaszcza w przypadkach, ktére
moga stwarzaé zagrozenie dla zdrowia publicznego, np. podrabianych lekarstw, bez wywierania wpltywu na
rozwdj miedzynarodowego handlu elektronicznego;

10. popiera bezwarunkowe poszanowanie powszechnych wartosci moralnych i etycznych panistw
i narodéw, ubolewa jednak nad coraz czgstszym naduzywaniem cenzury w odniesieniu do ustug i produktéw
internetowych, ktéra dziata jak ukryta bariera handlowa;

11. uznaje potrzeb¢ stosowania otwartych standardéw oraz ich znaczenie dla innowacji, konkurencji
i dokonywania przez konsumentéw efektywnego wyboru; proponuje, by umowy handlowe zawierane przez
Wspdlnote Europejskg promowaly powszechne i swobodne korzystanie z Internetu dla potrzeb handlu elek-
tronicznego, pod warunkiem ze konsumenci majg dostgp do wybranych przez siebie ustug i produktéw
cyfrowych oraz mogg z nich korzysta¢, o ile nie jest to zakazane przepisami prawa krajowego;

12. uwaza, ze waga wzrostu liczby transakcji transgranicznych, trudnosci w okresleniu charakteru, pocho-
dzenia i adresata transakgji, jak réwniez brak Sciezek audytu i wytycznych kwestionuja terytorialny charakter
systeméw podatkowych; dostrzega szanse na usprawnienie administracji podatkowej, zastgpienie doku-
mentéw papierowych elektroniczng wymiang danych, wypelnianie droga elektroniczng deklaracji podatko-
wych oraz automatyzacje procesu Sciggania podatkow;

13. podkresla potrzebe edukowania konsument6éw i przedsigbiorstw oraz potrzebe organizowania medial-
nych kampanii informacyjnych na temat perspektyw rozwoju, praw i obowigzkéw wszystkich stron uczest-
niczgcych w handlu miedzynarodowym przez Internet;

14. ubolewa nad rosnacy liczbg przypadkéw oszustw internetowych oraz kradziezy zaréwno danych
osobowych, jak i pieniedzy; uwaza, ze brak zaufania do bezpieczenstwa transakcji i platnosci stanowi najis-
totniejsze zagrozenie dla handlu elektronicznego; wzywa Komisje do zbadania przyczyn i podwojenia
wysitkéw majacych na celu stworzenie mechanizméw zwigkszajacych zaufanie przedsigbiorstw i 0séb fizycz-
nych do miedzynarodowych elektronicznych systeméw platniczych oraz do stworzenia odpowiednich
mechanizméw rozstrzygania sporéw zwiazanych z niezgodnymi z prawem praktykami handlowymi;

15. podkresla, ze bezpieczefistwo i wiarygodno$¢ transakcji zwigzanych z dobrami i ustugami kulturo-
Wwymi majg ogromne znaczenie;

16. zauwaza, ze zaufanie uzaleznione jest nie tylko od prostych, niezawodnych i bezpiecznych sposobéw
korzystania z Internetu, ale takze, miedzy innymi, od jako$ci towaréw i ustug oraz dostepnosci wlasciwych
rozwigzan;

17. podkresla potrzebe miedzynarodowej wspélpracy organéw regulacyjnych, jezeli miedzynarodowy
handel elektroniczny ma osiagnaé pelny potencjal; uwaza, ze potrzebne jest nowe nowoczesne podejscie do
problematycznych aspektéw handlu elektronicznego w celu zagwarantowania konsumentom ochrony ich
prywatnosci, nizszych kosztéw i nowych szans zwigzanych z handlem w Internecie;
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18. jest zdania, ze dyskusja nad obecnymi i przyszlymi wyzwaniami stojacymi przed $wiatowym handlem
internetowym powinna odbywaé si¢ w atmosferze wzajemnego wsparcia i zorganizowanej wspolpracy
opartej na zinstytucjonalizowanych systemach zasad przy udziale wspélzaleznych od siebie podmiotéw,
umozliwiajgc nowoczesne i wspolne zarzadzanie przez wiele zainteresowanych stron, czego przykladem jest
Forum Zarzadzania Internetem; zwraca uwagg, Ze obecne Srodki zarzadzania Internetem cechuje hybrydowy
charakter pozbawiony funkcjonalnych i regulacyjnych zhierarchizowanych instrumentéw sterujacych;

19. ubolewa nad brakiem jakiegokolwiek postepu w negocjacjach prowadzonych w ramach WTO na
temat istotnej kwestii klasyfikacji tzw. produktéw cyfrowych, nad faktem, ze dauhanska agenda rozwoju nie
nadaje uprawnienia do prowadzenia negocjacji konkretnie w sprawie handlu elektronicznego oraz nad
brakiem postgpoéw w kwestii ustanowienia stalego moratorium WTO w sprawie oplat celnych od transmisji
elektronicznych; zauwaza, ze w dalszym ciagu brakuje pewnosci co do wlasciwej wyceny oplat celnych od
produktéw cyfrowych, a takze brakuje porozumienia w kwestii zasad i obowigzkéw, ktére powinny mieé
zastosowanie do produktéw dostarczanych w postaci cyfrowej (uklad ogdlny w sprawie taryf celnych
i handlu, uklad ogélny w sprawie handlu ustugami (GATS) lub handlowe aspekty praw wlasnosci
intelektualnej);

20. z zadowoleniem przyjmuje wniosek Komisji skierowany do WTO, aby uaktualni¢ i rozszerzy¢ wyzej
wymieniong deklaracje ministerialng w sprawie ITA, ustalajac krotkie ramy czasowe, w celu dodatkowego
pobudzenia handlu tymi produktami, przyciagniecia wigkszej liczby podmiotéw, zwrdcenia uwagi na bariery
pozataryfowe oraz zajecia si¢ coraz wigkszymi wyzwaniami zwigzanymi z rozwojem technologicznym
i konwergencja technologiczng; wyraza ubolewanie nad odmiennymi interpretacjami ITA przez jej sygnata-
riuszy i wzywa Komisje do pelnego wdrozenia litery i ducha obowigzujacej ITA oraz do wsparcia nowoczes-
nego i realistycznego podejécia do wszelkich przyszlych ukladéw zgodnie z zapotrzebowaniem na wickszg
ilo§¢ produktéw technologii informacyjnej zwolnionych z cet przywozowych;

21. z zadowoleniem przyjmuje postepy osiagniete do tej pory w ramach porozumienia GATS, traktatéw
Swiatowej Organizacji Whasnosci Intelektualnej dotyczacych Internetu (WIPO), prawa modelowego Komisji
NZ ds. Miedzynarodowego Prawa Handlowego (UNCITRAL), szeroko zakrojonych prac Organizacji
Wspdlpracy Gospodarczej i Rozwoju (OECD), rozleglych ram politycznych przyjetych podczas Konferencji
Ministerialnej OECD w Seulu w 2008 r. oraz Swiatowego Szczytu na Rzecz Spoteczenistwa Informacyjnego;

22. podkresla znaczenie Konwencji Organizacji Narodéw Zjednoczonych do Spraw Os$wiaty, Nauki
i Kultury (UNESCO) w sprawie ochrony i promowania réznorodnosci form wyrazu kulturowego, stano-
wigcej niezbedny instrument gwarantujacy utrzymanie wyjatkow dla sektora kultury w miedzynarodowych
transakcjach handlowych w odniesieniu do towaréw i ustug o charakterze kulturowym i twérczym
w miedzynarodowych ramach WTO; wzywa Rade i Komisje do szybkiego wdrozenia tej konwencji w ramach
strategii polityki wewnetrznej i zewnetrznej Unii Europejskiej;

23. podkresla fakt, ze dwustronne i regionalne umowy o wolnym handlu nie moga dostarczy¢ pelnych
odpowiedzi na pytania dotyczace szerokiego dostepu do rynku; wzywa mimo to Uni¢ Europejskg do regu-
larnego wilaczania do swoich dwustronnych i regionalnych uméw o wolnym handlu wyraznych przepiséw
obejmujacych szerokie i otwarte wykorzystywanie Internetu do handlu towarami i ustlugami oraz nieskrepo-
wany przeplyw informacji, tak aby powstrzyma¢ si¢ od nakladania lub utrzymywania zbednych barier
w przeplywie informacji ponad granicami, oraz poprzez stosowanie zasad niedyskryminujgcych, przejrzys-
tych i mozliwie najmniej ograniczajgcych handel uregulowar odnoszacych si¢ do transakeji internetowych;
wspiera podejmowane przez UE wysitki majace na celu rozpoczgcie opartego na wspélpracy dialogu na
temat kwestii regulacyjnych w ramach jej dwustronnych uméw z partnerami handlowymi z krajéw trzecich;
wzywa wiasciwe instytucje UE i panstwa czlonkowskie, by po zawarciu tych uméw byly gotowe wnie$¢
wklad do tego dialogu opartego na wspdlpracy;
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24, wzywa Komisje do przeanalizowania mozliwosci zastosowania instrumentéw handlowych, aby je
zharmonizowa¢ i umozliwi¢ korzystanie z ich gamy w celu promowania mobilnego dostepu do ustug inter-
netowych, wspierajac przy tym innowacyjno$¢, rozwdj i konkurencje;

25. podkresla, ze nalezy zwréci¢ uwage na Swiadczenie uslug internetowych, w tym na prowadzenie
handlu elektronicznego, ktére nie beda podlegaly zbednym krajowym procedurom autoryzacyjnym,
zaréwno w UE jak i w krajach bedgcych naszymi partnerami handlowymi, skutkujagcym de facto ogranicze-
niem $wiadczenia tego typu ustug;

26. jest zdania, Ze w kontekscie miedzynarodowych zaméwien publicznych, w przypadku ktérych nowe
technologie umozliwiaja transgraniczny handel elektroniczny, nowe formy np. licytacji kombinatoryjnych
dla konsorcjéw MSP, a takze publikowanie i oglaszanie przetargéw w sieci prowadza do znacznego zwigk-
szenia handlu opartego na zamdwieniach nie tylko na terenie Unii Europejskiej, ale na skale $wiatows, co
stymuluje transgraniczny handel elektroniczny;

27. przypomina, ze zawarcie umowy handlowej dotyczacej zwalczania obrotu towarami podrobionymi
musi zapewni¢ réwnowage miedzy skutecznym egzekwowaniem praw wlasnosci intelektualnej a ochrong
podstawowych praw konsumentéw oraz przyczynic si¢ do dalszych innowacji, przeptywu informacji i wyko-
rzystywania zgodnych z prawem ustug w internetowym $rodowisku handlowym;

28. zwraca si¢ do Komisji z wnioskiem o prowadzenie kampanii informacyjnych i edukacyjnych z wyko-
rzystaniem tradycyjnych i internetowych narzedzi, aby podnie$¢ poziom $wiadomosci wsrdd konsumentoéw
odnosnie do ich praw w celu zwigkszenia ich zaufania do handlu w Internecie;

29. ubolewa nad rozdrobnieniem internetowego rynku UE wynikajacego z przepiséw regulacyjnych, ktére
zezwalajg na geograficzny podziat rynku lub go wymagaja, przepiséw regulacyjnych uniemozliwiajacych lub
utrudniajacych dostarczanie towaréw lub ustug internetowych, umownych ograniczen dystrybutoréw, braku
pewnosci prawa, braku zaufania konsumentéw do bezpieczenstwa systeméw platniczych, wysokich oplat za
dostep do Internetu oraz wszelkich ograniczen dotyczacych dostgpnosci opcji dostaw;

30. wzywa Komisje do publikowania na swojej stronie internetowej informacji o prawach konsumentéw
w kontekscie handlu miedzynarodowego w Internecie, ze szczegdlnym uwzglednieniem kwestii umoéw,
ochrony konsumentéw przed nieuczciwymi praktykami handlowymi, poufnosci i praw autorskich;

31. jest zdania, ze niedociggniecia regulacyjne internetowego rynku UE utrudniaja rozwdj stabilnego
i silnego europejskiego, internetowego Srodowiska przemystowego i handlowego, czego wynikiem jest nieza-
dowalajacy udzial europejskich konsumentéw w unijnych i migdzynarodowych transakcjach handlowych
i co utrudnia kreatywno$¢ i innowacyjno$¢ w dzialalnosci handlowej; Zaluje, ze liczba przedsiebiorstw
z siedzibg w UE $wiadczacych wylacznie ustugi internetowe jest bardzo mala;

32. odnotowuje wniosek w sprawie dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczacej praw konsu-
mentéw (COM(2008)0614), w ktérej poklada si¢ nadzieje na zwigkszenie poziomu pewnosci prawnej, prze-
jrzysto$ci i ochrony dla coraz wigkszej liczby konsumentéw dokonujacych zakupdw przez Internet, w szcze-
g6lnosci w odniesieniu do dostawy towaréw, przejécia ryzyka, zgodnosci z umowg i gwarancji handlowych;

33. przypomina, ze zaufanie, w szczegdlnosci ze strony konsumentéw i MSP, jest sprawg podstawowej
wagi dla pelnego wykorzystania mozliwosci oferowanych przez handel internetowy, jak podkresla sig
w wyzej wymienionej rezolucji z dnia 21 czerwca 2007 r;

34. wzywa Komisje 1 panstwa czlonkowskie do wykorzystania wszystkich mozliwosci wzmocnienia
zaufania poprzez dzialania na whasciwych forach miedzynarodowych, takich jak WTO, i do czynienia staran,
by spehni¢ $wiatowe standardy i normy uwzgledniajace najlepsze praktyki europejskie;
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35. wzywa Komisje do ulepszenia prawnej interoperacyjnosci ushug internetowych poprzez opracowanie
wzorcowych licencji i innych rozwiazan prawnych zgodnych z systemami prawnymi, w ktérych prawo
prywatne nie zostalo zharmonizowane, w szczegdlnosci w odniesieniu do dobrowolnych odszkodowan za
naruszenie praw patentowych w $wietle miedzynarodowych standardéw internetowych, a takze do propago-
wania istniejacych rozwigzan europejskich w zakresie interoperacyjnosci prawnej jako sposobu obnizenia
kosztéw transakgji 1 zmniejszenia niepewnosci prawnej u dostawcow ushug internetowych;

36. wzywa Komisje, jezeli to stosowne — we wspdlpracy z OECD, do opracowania szczegdlowej analizy
przedstawiajgcej dane statystyczne dotyczace migdzynarodowego handlu elektronicznego;

37. wzywa Komisje do opracowania kompleksowej strategii usuwania barier w prowadzeniu handlu elek-
tronicznego, ktore MSP wecigz napotykaja (doste;p do technologii informacyjno-komunikacyjnych, koszty
zwigzane z opracowaniem i utrzymaniem systeméw handlu elektronicznego, brak zaufania, brak informacii,
niepewno$¢ prawna w przypadku sporéw transgranicznych itp.), oraz zaleceri politycznych, w tym ofero-
wania MSP zachet w zamian za wigkszy udzial w internetowym handlu towarami i ushugami; w tym wzgle-
dzie zachgca do stworzenia bazy danych majacej na celu zapewnianie informacji oraz doradztwa w zakresie
zarzqdzama nowym i niedo$wiadczonym uczestnikom handlu internetowego oraz do przeprowadzema
poréwnawczej analizy ekonomicznej korzysci czerpanych przez MSP z handlu elektronicznego i reklam
internetowych, a takze studiéw przypadku ukazujacych MSP w UE, ktére odniosly sukces, prowadzac handel
internetowy;

38. wzywa Komisje i pafistwa czlonkowskie do zachecania MSP do dziatalno$ci w Internecie i organizo-
wania platform wymiany informacji i najlepszych praktyk oraz zaleca, by Komisja i paistwa cztonkowskie
promowaly dokonywanie zaméwien publicznych droga elektroniczna, ze szczegdlnym uwzglednieniem
zapewnienia dostgpnosci elektronicznej;

39. z zadowoleniem przyjmuje inicjatywe Komisji polegajaca na rozpoczeciu dialogu publicznego poprzez
wydanie przez nig dokumentu pt. ,Szanse zwigzane z towarami i uslugami internetowymi” oraz utworzenie
grupy doradcéw majacych wspdlpracowaé w celu sporzadzenia sprawozdania na temat istotnych kwestii;

40. zwraca uwage, ze dzigki Internetowi powstalo nowe podejscie do produkcji, wykorzystania oraz
upowszechniania dobr i ustug kulturowych, co moze przyczyni¢ si¢ do miedzykulturowego zrozumienia na
podstawie wolnego i uczciwego dostepu do nowych technologii informacyjnych i komunikacyjnych oraz
poszanowania dla réznorodnosci kulturowej i jezykowej;

41. podkresla, ze produkty oraz ustugi kulturowe i artystyczne majg warto$¢ zaréwno gospodarczg jak
i kulturowg oraz Ze istotne jest utrzymanie takiego ich rozumienia w negocjacjach i porozumieniach doty-
czacych handlu migdzynarodowego oraz poprzez sieci globalne, wdrazajac konwencje UNESCO w sposéb
prawnie wigzacy;

42. wzywa Komisj¢ i Rad¢ do zapewnienia, ze europejskie sektory kultury w pelni wykorzystuja nowe
mozliwosci wynikajace z handlu przez Internet, a w szczegdlnosci sektory audiowizualny, muzyczny oraz
wydawniczy, oferujac jednocze$nie skuteczng ochrong przed nielegalnym handlem i piractwem; nie moze to
jednak mie¢ wplywu na polityke Wspdlnoty, jasno okreslong w mandacie negocjacyjnym, polegajaca na
powstrzymaniu si¢ od skladania ofert lub akceptowania zadan liberalizacyjnych w sektorze audiowizualnym
i kultury;

43. uwaza, ze Internet staje si¢ najbardziej wydajnym medium w zakresie eliminowania przepasci hand-
lowej migdzy pdinocy a potudniem; jest zdania, Ze Internet otwiera nowe kanaly handlowe laczace najstabiej
rozwinigte kraje i inne kraje rozwijajace si¢ z zaawansowanymi i centralnymi systemami handlowymi, zwigk-
szajac ich eksport i omijajac wady tradycyjnych praktyk handlowych;
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44. uwaza, ze nalezy wspieral udzial w miedzynarodowym handlu internetowym krajéw najstabiej rozwi-
nietych oraz innych pafistw rozwijajacych sie poprzez zwigkszenie inwestycji w podstawows infrastrukture
np. sieci telekomunikacyjne i narzedzia dostgpowe; podkresla potrzebe taniego i dobrego jakosciowo $wiad-
czenia ustug internetowych; uznaje, ze liberalizacja rynku telekomunikacyjnego doprowadzita do zwigk-
szenia inwestycji w infrastrukture, poprawy ustug i innowacyjnosci;

45.  stwierdza, ze w wielu krajach uzytkownicy uzyskuja dostep do Internetu za posrednictwem urzadzen
przenosnych;

46. zobowigzuje swojego przewodniczacego do przekazania niniejszej rezolucji Radzie, Komisji oraz
rzagdom i parlamentom panstw cztonkowskich.

Wplyw uméw o partnerstwie gospodarczym (UPG) na rozwdj
P6_TA(2009)0051

Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 5 lutego 2009 r. w sprawie wplywu uméw o partner-
stwie gospodarczym (UPG) na rozwdj (2008/2170(INI))

(2010/C 67 E[14)

Parlament Europejski,

— uwzgledniajgc umowe o partnerstwie migedzy czlonkami grupy panstw Afryki, Karaibéw i Pacyfiku z
jednej strony, a Wspdlnota Europejskg i jej paristwami cztonkowskimi z drugiej strony, podpisang w
Kotonu w dniu 23 czerwca 2000 r. (umowa z Kotonu) (),

— uwzgledniajac rozporzadzenie Rady (WE) nr 980/2005 z dnia 27 czerwca 2005 r. wprowadzajace plan
ogdlnych preferengji taryfowych (),

— uwzgledniajac rozporzadzenie Rady (WE) nr 1528/2007 z dnia 20 grudnia 2007 r. w sprawie stoso-
wania uzgodnien dotyczacych produktéw pochodzacych z niektérych panstw wchodzacych w sklad
grupy panstw Afryki, Karaibéw i Pacyfiku (AKP) przewidzianych w umowach ustanawiajgcych lub
prowadzacych do ustanowienia uméw o partnerstwie gospodarczym (°),

— uwzgledniajgc konkluzje Rady ds. Ogélnych i Stosunkéw Zewnetrznych w sprawie uméw o partnerstwie
gospodarczym z dni 10 i 11 kwietnia 2006 r. oraz w sprawie pomocy na rzecz wymiany handlowej z
dnial6 pazdziernika 2006 r. oraz konkluzje Rady Europejskiej z dni 15 i 16 czerwca 2006 r.,

— uwzgledniajgc wnioski Rady ds. Ogdlnych i Stosunkéw Zewnetrznych (GAERC) z dnia 15 maja 2007 r.
w sprawie umow o partnerstwie gospodarczym,

— uwzgledniajgc wnioski z 2870-ego unijnego posiedzenia Rady ds. Stosunkéw Zewnetrznych z dni 26 i
27 maja 2008 r. w sprawie umow o partnerstwie gospodarczym,

— uwzgledniajgc rezolucje Rady Ministréw AKP-UE przyjeta w dniu 13 czerwca 2008 r. w Addis Abebie,

— uwzgledniajac komunikat Komisji z dnia 28 listopada 2006 r. pt: ,Komunikat zmierzajacy do zmiany
wytycznych negocjacyjnych dotyczacych uméw o partnerstwie gospodarczym z krajami i regionami
AKP” (COM(2006)0673),

() Dz.U.L 317 z 15.12.2000, s. 3.
() DzU.L 169 z 30.06.2005, s. 1.
() Dz.U.L 348 z 31.12.2007, s. 1.



