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Dnia 14 lutego 2013 r. Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoteczny postanowil, zgodnie z art. 29 ust. 2
regulaminu wewnetrznego, sporzadzi¢ opini¢ z inicjatywy wlasnej w sprawie

wspierania potencjatu wzrostu europejskiej branzy piwowarskiej.

Komisja Konsultacyjna ds. Przemian w Przemysle, ktérej powierzono przygotowanie prac Komitetu w tej

sprawie, przyjela swojg opini¢ 26 wrze$nia 2013 r.

Na 493. sesji plenarnej w dniach 16-17 pazdziernika 2013 r. (posiedzenie z 16 pazdziernika) Europejski
Komitet Ekonomiczno-Spoteczny stosunkiem gloséw 47 do 1 — 2 osoby wstrzymaly sie od glosu — przyjat

nastepujaca opinie:

1. Wnioski i zalecenia

1.1  Piwo to napdj spozywany w spolecznosciach calej
Europy od kilku tysigcy lat. Wprawdzie kultura piwna jest
w Europie bardzo zréznicowana — rézne s3 rodzaje piwa
i zwyczaje konsumpcyjne — jednak piwo odgrywa wazna rolg
w kazdym kraju Unii Europejskiej i stanowi nieodlaczny
element kultury, dziedzictwa i konsumpcji. Europejski Komitet
Ekonomiczno-Spoteczny podkresla staly rozwéj sektora piwo-
warskiego oraz jego zdolnos$¢ dostosowawcza i odpornosc,
nawet w obecnych trudnych okolicznosciach. Zauwaza, ze dzia-
falno$¢ tego scktora jest zgodna z celami strategii ,Europa
2020” w poszczegolnych priorytetowych obszarach: zatrudnie-
nia, zréwnowazonosci, innowacji, edukacji i wlgczenia spolecz-
nego.

1.2 Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoteczny zwraca
uwage Komisji Europejskiej, Parlamentu Europejskiego, Rady
i panstw czlonkowskich na nastepujace kluczowe polityki,
ktére powinno si¢ zdecydowanie rozwazy¢, aby europejski
sektor piwowarski mogt w pelni wykorzystal swéj potencjal
wzrostu. W szczeg6lno$ci EKES pragnie, by decydenci zadbali
o0 nastgpujace kwestie:

— osiggnigcie postepu w tworzeniu wywazonego otoczenia
regulacyjnego, ktére umozliwi europejskim browarom
kazdej wielkoSci produkowanie i sprzedaz piwa w Europie
i poza jej granicami;

— uwzglednienie piwa jako dziedziny priorytetowej, wymaga-
jacej wzajemnego pozytywnego traktowania, w umowach
o wolnym handlu omawianych z innymi partnerami hand-
lowymi UE;

— zachecanie i wigksze naglasnianie konieczne dla zwigkszenia
uczestnictwa przedsigbiorstw 1 organizacji piwowarskich
w programach na rzecz odpowiedzialnosci spolecznej,
zdrowia i edukacji wdrazanych na szczeblu UE i na szczeblu
krajowym;

— uwzglednienie w wigkszym stopniu skutkéw rozwoju poli-
tyki innowacji, polityki przemystowej i rolnej dla branzy
piwowarskiej.

1.3 Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoleczny zacheca
réwniez do podejmowania dzialan na poziomie krajowym,
regionalnym i lokalnym, aby:

— dalej rozwijaé partnerstwa z branza piwowarska i organiza-
cjami pozarzagdowymi majace na celu promowanie odpo-
wiedzialnego spozycia i ograniczanie szkodliwych skutkéw
picia alkoholu, wlaczajac w to wspolprace w propagowaniu
odpowiedzialnoci za lekkomyslna reklame i sprzedaz oraz
unikaniu takich dzialan;

— wspiera inicjatywy sektora piwowarskiego na rzecz zréw-
nowazenia Srodowiskowego w calym lancuchu zaopatrzenia
i dostaw na szczeblu europejskim i lokalnym;

— wykorzysta¢  dynamike w sektorze piwowarskim do
tworzenia miejsc pracy, usuwajac przeszkody dla dalszego
wzrostu poprzez stworzenie na szczeblu panstw czlonkow-
skich przewidywalnego i ustabilizowanego otoczenia fiskal-
nego dla tego sektora i jego faficucha dostaw oraz rozwia-
zujac kwestie zakl6cenn rynku wywolywanych fluktuacja
stawek podatkowych; poprawa w tym wzgledzie bylaby
zgodna z duchem dalszej realizacji jednolitego rynku.

— dalej rozwazaé i rozwijaé wspélprace z wladzami lokalnymi
w zwigzku z réznymi aspektami projektéw zaangazowania
spolecznosci oraz z mozliwosciami turystyki piwnej.

1.4 Zdaniem Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecz-
nego przedsigbiorstwa piwowarskie powinny:

— bardziej aktywnie i odpowiedzialnie bra¢ udzial w réznych
dzialaniach promujacych produkty spozywcze ksztaltujace
zdrowe nawyki zywieniowe w UE i krajach trzecich wspie-
ranych przez izby handlowe, wiladze regionalne, panstwa
cztonkowskie i Komisj¢ Europejska;
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— kontynuowa¢ starania, by czyni¢ branze piwowarska atrak-
cyjng dla mlodszych pokolen pod wzgledem potencjalnego
stabilnego i wlasciwie oplacanego zatrudnienia, poprzez
wspieranie programéw praktyk zawodowych i szkolenia
zawodowego;

— dalej wzmacniaé wspélprace z instytucjami badawczymi
i edukacyjnymi, a w tym celu w wigkszym stopniu uczest-
niczy¢ wraz ze swymi partnerami w unijnych programach
badan naukowych, rozwoju i innowacji, a takze w progra-
mach edukacyjnych i szkoleniowych;

— zwigkszy¢ uczestnictwo w réznego rodzaju dzialaniach
realizowanych w ramach funduszy regionalnych, struktural-
nych i przeznaczonych dla MSP.

— rozwijaé istniejagcg Srednio- i dlugoterminowg wspoltprace
z lokalnymi producentami chmielu, zbéz i innych
produktéw niezbednych w produkeji piwa;

— zachecaé do jak najszerszego stosowania oceny cyklu zycia
w browarnictwie jako narzedzia samoanalizy, z jedno-
czesnym uwzglednieniem ograniczen, jakie z powodu
niewystarczajacego potencjalu wystepuja w malych browa-
rach rodzinnych.

2. Europejski sektor piwowarski

2.1 Unia Europejska jest jednym z najwazniejszych regionow
produkgji piwa na $wiecie. W 2011 r. w ok. 4 tys. browaréw
rozsianych po calej Europie warzono ponad 380 mln hekto-
litréw piwa (!). Ich produkty sprzedawano na calym S$wiecie.
Pod wzgledem wielkosci produkcji Unia Europejska, ktora
dostarcza jedng czwartg produkcji Swiatowej, jest jednym
z najwiekszych graczy na rynku: dopiero niedawno wyprzedzily
ja Chiny, lecz wciaz plasuje si¢ przed Stanami Zjednoczonymi,
Rosja, Brazylig i Meksykiem ().

2.2 Europejski przemyst piwowarski to sektor o bardzo
zréznicowanej strukturze. Sklada si¢ gtéwnie z malych i $red-
nich przedsigbiorstw i obejmuje zaklady o réznej wielkosci:
mikrobrowary, browary dzialajagce na skalg lokalng, regionalng
albo krajows, a takze cztery najwigksze browary majace siedzibe
w Europie (%), ktére naleza do $wiatowej czotéwki w tej branzy.
Zwickszenie liczby nowych matych browaréw i mikrobrowaréw
w ostatnim dziesigcioleciu jest wyrazna oznaka potencjatu inno-
wacyjnego tego sektora oraz atutem w realizacji celu, ktérym
jest zréwnowazony rozwoj.

2.3 Lancuch dostaw powigzany z przemystem browarniczym
obejmuje operatoréw lokalnych, ale takze $wiatowych liderow
wéréd stodowni, producentéw wyposazenia oraz dostawcow
ustug  technicznych. Europejskie instytuty browarnictwa
rozpowszechniaja swa wiedz¢ na calym $wiecie. Wydarzenia
takie jak kongres Europejskiej Konwencji Piwa czy indywidualne
konferencje piwowarskie przyciggaja gosci z calego $wiata.

2.4 Piwo nalezy do najwazniejszych przetworzonych
produktéw rolnych. Warto$¢ eksportu piwa wynosi 2 mld
EUR (¥. Jest ono takze objete unijng polityka jakosci produktéow

(") Dane statystyczne ,Brewers of Europe”, wydanie 2012, pazdziernik
2012 r.

(%) Badanie Canadean nt. $wiatowych tendencji na rynku piwa, 2012 r.

(}) ABInbev, Carlsberg, Heineken, SABMiller (dane z 2013 r.).

() Komisja Europejska, DG ds. Przedsigbiorstw i Przemystu.

rolnych (°) w ramach systeméw ChNP i ChOG (%). Warto§é
sprzedazy pochodzacej z 23 oznaczen geograficznych wynosi
ponad 2,3mld EUR (). Zréznicowanie geograficzne piw
w ramach tych systeméw jest jednak ograniczone, poniewaz
pochodzg one z mniej niz 1/3 krajéw UE.

2.5  Gléwne skladniki piwa s3 pochodzenia naturalnego.
Nalezg do nich woda, zboze, chmiel i drozdze. Woda to
najwazniejszy surowiec stosowany w scktorze browarniczym.
Stanowi ona $rednio ok. 92 % objetoSci piwa. Dlatego tez
kluczowym problemem jest ochrona wdéd gruntowych. Ze
wzgledu na zastosowanie zboza (jeczmienia, pszenicy lub
innych gatunkow) jako Zrédla skrobi niezbednej w produkeji
piwa, kluczowe znaczenie dla browaréw i slodowni maja
powigzania z przedstawicielami sektora rolnego.

2.6 Unia Europejska jest takze gléwnym podmiotem na
$wiatowym rynku chmielu — produkuje si¢ go w 14 panstwach
czlonkowskich UE (%), na powierzchni stanowigcej ok. jedng
trzecig $wiatowego areatu tej uprawy (°). Gléwnym odbiorcy
europejskich producentéw chmielu jest browarnictwo. Konku-
rencja wirdd producentéw chmielu, a takze zréznicowane trak-
towanie w ramach polityki rolnej zachodzace miedzy poszcze-
g6lnymi pafstwami czlonkowskimi UE powinny zostaé
ponownie rozwazone, jesli maja zapobiegal zaktéceniom rynku,
ktore moglyby w dluzszej perspektywie wywrze¢ szkodliwy
wplyw na browary.

2.7 Zalezno$¢ producentéw piwa od sektora rolnego dostar-
czajgcego im surowcow do produkeji spowodowala, ze w ostat-
nich latach dotknat ich wzrost cen tych surowcéw wynikajacy
ze zmiennej jako$ci plondw oraz wahaf cen. Stosunki miedzy
dostawcami surowcow i browarami powinny opieral si¢ na
zrownowazonym i dlugoterminowym podejsciu, gdy jest to
mozliwe i potrzebne.

2.8  Catkowita sprzedaz piwa w 2010 r. siegneta 106 mld
EUR (wlacznie z VAT), co odpowiadalo 0,42 % PKB UE. Szacuje
si¢, ze ponad 63 % europejskiej produkcji piwa kupowane jest
w supermarketach i innych punktach sprzedazy detalicznej
(kanal ,off trade”). Pozostale 37 % przypada na konsumpcje
w sektorze hotelarsko-gastronomicznym (bary, puby, restaura-
cje, tzn. kanal ,on trade”).

3. Pokonywanie ekonomicznych wyzwan XXI wieku
Tendencje rynkowe i strukturalne

3.1 W ostatnich 15 latach europejski rynek piwa przechodzit
réznorodne przemiany zwigzane z postgpem technologicznym,
inwestycjami, laczeniem przedsigbiorstw 1 powstawaniem
nowych, a takze z postawami konsumentéw. Silny spadek
spozycia, ktéry zaznacza si¢ od 2007 r., ma bezposredni
wplyw na dzialalno$¢ browardw. Po latach ekspansji na rynku
Unii Europejskiej produkcja piwa znaczgco si¢ zmniejszyla —
z 420 mln hektolitréw do 377 mln hektolitréw w 2011 r.
W nadchodzacych latach oczekuje si¢ jednak ozywienia oraz

() http:/[ec.europa.eufagriculture/quality/index_en.htm.

() ChNP — chroniona nazwa pochodzenia; ChOG — chronione ozna-
czenie geograficzne.

(’) Komisja Europejska, DG ds. Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiej-
skich.

(%) Komisja Europejska, DG ds. Rolnictwa i Rozwoju Obszarow Wicj-
skich, grudzien 2009 r.; Pavlovic M., luty 2012 r.

(°) Komisja Europejska, DG ds. Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiej-
skich.
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dostrzega potencjal wzrostu, o ile warunki gospodarcze i regu-
lacyjne zmienia si¢ na korzystniejsze.

3.2 Kryzys gospodarczy i spadek konsumpcji doprowadzily
do restrukturyzacji sektora piwowarskiego w Europie, czemu
sprzyjala konsolidacja dzialalnosci na kontynencie i inwesto-
wanie poza UE przez wigksze grupy migdzynarodowe i krajowe.
Jednocze$nie we wszystkich pafistwach wzrosta liczba mniej-
szych browaréw, co poszerzylo asortyment oferowany konsu-
mentom i potwierdzito postawe przedsigbiorczosci wirdd piwo-
wardw, zgodnie z planem dzialania na rzecz przedsigbiorczosci
do 2020 r. ("% Jest to takze korzystne zjawisko z punktu
widzenia zréwnowazonego rozwoju, poniewaz z reguly przy-
czynia si¢ posrednio do rozwoju turystyki regionalnej oraz do
skrocenia cyklu produkgji i konsumpgji, co pozytywnie oddzia-
tuje na $rodowisko.

3.3 Sytuacja gospodarcza miala takze wplyw na to, ze wigcej
piwa pito w domach, a mniej w barach czy restauracjach, czego
skutkiem bylo zmniejszenie liczby miejsc pracy, a takze spadek
warto$ci dodanej i przychodéw do skarbu panstwa generowa-
nych przez kazdy litr piwa spozyty w UE (!!). Silniejsze presje
cenowe w sektorze detalicznym takze mialy wplyw na t¢
tendencje.

3.4 Rosnaca liczba browaréw i innowacji produktowych
doprowadzita tez do pojawienia si¢ nowych produktéw, przy-
noszacych korzysci konsumentom, spoleczenstwu i srodowisku.
Pojawily si¢ szanse dla browar6w kazdej wielkosci dzigki dywer-
syfikacji w strong piw o niskiej zawartosci alkoholu oraz piw
bezalkoholowych, ktéra doprowadzita do wzrostu sprzedazy.
Dostepno$¢ piw ekologicznych réwniez stale wzrasta.

Aspekty podatkowe

3.5  Sektor piwowarski przynosi rzadom krajowym znaczace
korzysci budzetowe. Produkcja i sprzedaz piwa generuje
pokazne przychody do skarbu panstwa pochodzace z akcyzy,
podatku VAT i podatkéw dochodowych, skladek na ubezpie-
czenia spoleczne placonych przez pracownikéw i pracodawcow
w sektorze piwowarskim, jak réwniez w innych sektorach,
w ktorych miejsca pracy sa posrednio zwiazane z dzialalno$cia
branzy piwnej. W 2010 r. przychody te wyniosty ok. 50,6 mld
EUR (12).

3.6 Odpornos¢ sektora piwowarskiego na obecne trudnosci
gospodarcze zostala takze wystawiona na prébe przez zwigk-
szenie obcigzen podatkowych — gléwnie akcyzy, ale takze
stawki VAT, szczegélnie w sektorze hotelarsko-gastronomicz-
nym. Podwyzki te zaostrzyly niepewna sytuacje gospodarcza
browaréw, zwlaszcza w takich krajach, jak Wegry, Finlandia,
Francja, Niderlandy i Zjednoczone Krélestwo (*%). Catkowita
warto$¢ dodana wytworzona w wyniku produkeji i sprzedazy
piwa w UE spadta w okresie od 2008 do 2010 r. o 10 % (1),

(19 COM(2012) 795 final.

(') Ernst Young, The Contribution made by Beer to the European
Economy [Wklad piwa w europejska gospodarke], wrzesien 2011 r.

(*2) Ernst Young, wrzesien 2011 r.

(%) Komisja Europejska, Tabele dotyczace podatkéw akcyzowych, 2013
L.

(**) Ernst Young, wrzesien 2011 r.

a faczna suma podatkéw pobranych w sektorze piwowarskim
w UE zmniejszyla si¢ o 3,4 mld EUR.

3.7  System akcyzowy na szczeblu unijnym i krajowym
powinien bra¢ pod uwage wyjatkowe wilasciwosci piwa, takie
jak ogodlnie niska zawarto$¢ alkoholu, proces warzenia, a takze
wklad, jaki sektor piwowarski wnosi na szczeblu lokalnym na
rzecz spoleczefistwa, tworzenia miejsc pracy i szerzej gospo-
darki. W tym celu piwo, jako napéj fermentowany, powinno
by¢ traktowane na réwnych warunkach, a zatem minimalna
zerowa stawka stosowana w przypadku wina i innych napojéw
fermentowanych powinna by¢ zapisana takze w unijnych prze-
pisach dotyczacych akcyzy nakladanej na piwo (*%).

3.8  Wywazona polityka akcyzowa na szczeblu krajowym
i lepsze wykorzystanie istniejacych mechanizméw wspélpracy
w ramach administracji skarbowej moze sta¢ si¢ instrumentem
pozwalajacym unikng¢ handlu motywowanego wzgledami
podatkowymi oraz zwigzanych z tym szkodliwych praktyk,
pomagajac w ten sposéb utrzymaé konkurencyjnos$¢ sektora,
zwlaszcza na obszarach przygranicznych.

3.9  Ze wzgledu na znaczenie segmentu ,on trade” w sprze-
dazy piwa (19), polityka podatkowa moze takze odegraé rolg
jako $rodek wspierajacy wzrost w sektorach ,on-trade” i piwowar-
skim, wplywajac pozytywnie na zatrudnienie na szczeblu lokal-
nym.

Handel migdzynarodowy

3.10  Wobec niekorzystnych warunkéw europejska branza
piwowarska nadal zachowuje odporno$¢ i konkurencyjnosé.
Lokalne browary nadal utrzymuja swa pozycje na rynkach prze-
kraczajacych granice panistwowe i granice UE. Wprawdzie wigk-
szo$¢  europejskiej produkcji piwa sprzedawana jest na
wewnetrznym rynku UE, jednak eksport do innych regionéow
$wiata od 2000 r. stale ro$nie; od 2007 r. wzrost ten wynidst
30 %. Do najwigkszych odbiorcow eksportu nalezg USA,
Kanada, Angola, Chiny, Szwajcaria, Tajwan, Rosja i Australia (17).
Ponadto browary europejskie sg takze duzymi inwestorami na
wszystkich kontynentach i uczestnicza w réznych inicjatywach
wspolpracy z browarami i dystrybutorami lokalnymi.

3.11  Mozliwosci utrzymania i poszerzenia obecnosci euro-
pejskiej branzy piwowarskiej w krajach trzecich moga jednak
by¢ zagrozone przez lokalne regulacje tworzgce bariery hand-
lowe, ktére utrudniaja eksport piwa i inwestycje. Bariery te
moga przyjmowaé forme, oprocz cel, Srodkéw z zakresu usta-
wodawstwa, takich jak definicje produktu (np. Rosja) czy admi-
nistracyjne procedury fiskalne (np. Albania, Turcja). Komisja
Europejska i pafistwa cztonkowskie, we wspdlpracy z sektorem
piwowarskim, powinny odgrywaé kluczowa role w rozwigzy-
waniu tych i innych trudnosci, ktére pojawiaja si¢ niekiedy na
rynkach zagranicznych.

() Dz.U. C 69 z 21.7.2006, s. 10.

(*%) Ernst Young, ,The Hospitality Sector in Europe” [Sektor hotelarsko-
gastronomiczny w Europie], wrzesien 2013 r.

(") Komisja Europejska, DG ds. Handlu.
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3.12  Podczas gdy Unia Europejska w ramach odpowiednich
uméw handlowych stosuje zerowa taryfe celng na import piwa,
niektére panstwa nadal utrzymuja oplaty celne jako $rodek
zniechecajacy do importu konkurencyjnych towaréw z panstw
cztonkowskich UE. Kwestia ta podejmowana jest takze w trwa-
jacych negocjacjach w sprawie uméw o wolnym handlu,
a najnowsze umowy (np. miedzy UE a Koreg Potudniows) prze-
widuja stopniowg obnizke cel. Jest to model, ktéry powinno si¢
szerzej rozpowszechnié.

3.13  Perspektywy obecnosci europejskich marek piwa na
rynkach zagranicznych poprawiaja takze wydarzenia promo-
cyjne, takie jak wystawy i targi oraz programy konsultacji orga-
nizowane przez Komisj¢ Europejska w krajach trzecich. Udzial
browar6w w odpowiednich przedsiewzigciach na miejscu byt
jak dotad raczej niski z powodu ograniczonej $wiadomosci
potencjalnych korzysci oraz niedostatecznego naglo$nienia.

4. Zapewnianie zatrudnienia na wszystkich szczeblach

4.1  Sektor piwowarski to nie tylko sama produkcja piwa.
Obejmuje  on takze rdéznego rodzaju inna dzialalno$¢,
poczawszy od pozyskiwania surowcoéw rolnych, ktore stanowia
sedno procesu warzenia piwa, a skoficzywszy na branzy hote-
larsko-gastronomicznej i sektorze detalicznym. Browary w Unii
Europejskiej zapewniaja facznie ponad 128 800 bezposrednich
miejsc pracy. Dalsze 2 miliony zwigzane sg posrednio
z produkeja i sprzedaza piwa, co stanowi ok. 1 % wszystkich
miejsc pracy w samej tylko UE (*¥), o zrdéznicowanym poten-
cjale zatrudnienia.

4.2 Unijne cele dotyczgce inteligentnej, zréwnowazonej
gospodarki sprzyjajacej wlaczeniu spolecznemu, zawarte w stra-
tegii ,Europa 2020”, znajduja odzwierciedlenie w charaktery-
stycznych cechach sektora piwowarskiego. Browary dzialajg
we wszystkich krajach europejskich i wspierajg ponad 2 mln
miejsc pracy, co wynika z wysokich wydatkéw na towary
i ustugi oraz znacznych obrotéw generowanych w sektorach
hotelarsko-gastronomicznym i detalicznym. Ponad 73 % miejsc
pracy powstalych dzigki piwu to zatrudnienie w dziedzinie
hotelarsko-gastronomiczne;.

4.3 Jako ze sektor hotelarsko-gastronomiczny takze odgrywa
zasadniczg rol¢ w tworzeniu miejsc pracy i wzrostu gospodar-
czego — nie tylko bezposrednio w zwigzanych z nim przedsie-
biorstwach, ale posrednio takze w duzej cz¢sci gospodarki euro-
pejskiej — Srodki na rzecz jego rozwoju majg podstawowe
znaczenie dla zatrudnienia, zwlaszcza wéréd milodych i nisko
wykwalifikowanych pracownikéw, bez stosowania rozwigzan,
takich jak niestabilne warunki pracy i niskie wynagrodzenia.

4.4  Ta wyjatkowa réznorodno$¢ stanowi polaczenie dzie-
dzictwa, kultury i nowoczesnosci. Stwarza takze rozmaite
mozliwosci wykorzystania kwalifikacji sily roboczej w browa-
rach i w powigzanych z nimi przedsigbiorstwach. Oprécz dzia-
falnosci w zakresie zaopatrzenia i dostaw nalezy dalej rozwijaé
potencjal w dziedzinie gastronomii i turystyki, tak by zwigkszy¢
zatrudnienie poprzez dzialalno$¢ wlasng browaréw, a takze
poprzez unijne i krajowe programy finansowania.

(%) Ernst Young, wrzesienn 2011 r.

4.5 Swiatowa sytuacja gospodarcza odbila si¢ takze na
branzy piwowarskiej: w latach 2008-2010 bezposrednie
zatrudnienie spadto o 9 % w wyniku nizszego spozycia piwa.
Mimo spadku spozycia, spowodowanego trudng sytuacja gospo-
darczag w Europie, calkowita liczba browaréw (w tym mikro-
browaréw) w Europie w 2010 r. (3 638) byla wyzsza niz
w 2008 r. (3071). Ponadto liczba ta stale ro$nie, przez co
tworzy si¢ dalszy potencjal zatrudnienia. Potencjalowi temu
nie powinny zagraza¢ $rodki ograniczajace sprzedaz lub szkod-
liwe $rodki fiskalne. Nalezy go raczej wzmacniaé poprzez
ksztalcenie i szkolenie zawodowe, nawet na wyzszych pozio-
mach, aby tworzy¢ miejsca pracy wyzszej jakoSci w tym sekto-
rze.

5. Wklad w realizacje celéw dotyczacych zréwnowazenia
$rodowiskowego

5.1  Europejska branza piwowarska musi podja¢ dzialania
w odpowiedzi na szereg celéw zwigzanych z efektywnoscia
energetyczna, ograniczeniem emisji dwutlenku wegla oraz
wykorzystaniem zasobéw. Jest to element jej zaangazowania
na rzecz zréwnowazonego rozwoju. Dokonane w ostatnich
latach inwestycje prowadza do zmniejszenia zuzycia zasobéw
naturalnych, ograniczenia ilosci produkowanych odpadéw oraz
konsekwentnego odzyskiwania materiatdow wtérnych powsta-
lych w procesie produkcyjnym.

5.2 Browary wykazaly zaangazowanie na rzecz $rodowiska
naturalnego, podejmujac kroki i inwestycje, ktére przyniosty
efekty w postaci ograniczenia zuzycia energii i emisji dwutlenku
wegla, zmniejszenia produkcji Sciekéw, a takze zmian
w sposobie pakowania. Sektor piwowarski opracowal takze
wytyczne dotyczace najlepszych dostepnych technik (BAT),
w ktorych podkresla si¢ role zréwnowazonego zarzadzania
i ktére mogg stuzy¢ jako punkt odniesienia dla zaangazowania
na rzecz realizacji celow w zakresie ochrony Srodowiska. Nalezy
zachecal do korzystania z ocen cyklu zycia jako narzedzia
samooceny, aby obja¢ jak najszersze spektrum branzy piwowar-
skiej, z jednoczesnym uwzglednieniem ograniczen, z jakimi
borykaja si¢ male browary rodzinne z powodu niedoboréw
mocy przerobowe;j.

5.3 W latach 2008-2010 sektor piwowarski kontynuowat te
wysitki mimo pogarszajacej si¢ sytuacji biznesu. W rezultacie
osiggnieto zmniejszenie zuzycia wody o 4,5%, a energii
0 3,8% na 1 hektolitr wyprodukowanego piwa. Szacuje sig,
ze ograniczono takze emisje CO, o 7,1 % (*°).

5.4 Jako§¢ wody i jej zuzycie to istotne czynniki w procesie
warzenia piwa. Dlatego wlasciwa gospodarka wodna ze strony
dostawcow wody i browardw jest konieczna, by zagwarantowad
zrownowazony charakter produkcji piwa. W zwigzku z tym
nalezy podja¢ odpowiednie $rodki ostroznosci i zadbaé o to,
by poszukiwania gazu tupkowego nie doprowadzily do zanie-
czyszczenia zasobow wod gruntowych dla  konsumentéw,
w tym uzytkownikéw przemystowych. Jesli chodzi konkretnie
o przemyst piwowarski, EKES zauwaza, ze browary holender-
skie i niemieckie juz teraz $ledza rozwéj sytuacji w tej dzie-
dzinie z glebokim niepokojem.

(") CampdenBRI | KWA, The Environmental Performance of the Euro-
pean Brewing Sector [Wyniki europejskiego sektora piwowarskiego
w zakresie efektywnosci Srodowiskowej], maj 2012 r.
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5.5 Z surowcéw uzywanych do produkcji piwa powstaja
W procesie jego warzenia inne warto$ciowe produkty (produkty
uboczne). S3 one bardzo cenione i wykorzystywane w innych
procesach przemystowych lub jako surowce do konkretnych
celow lub wyrobéw, takich jak produkty farmaceutyczne,
zdrowa zywno$¢, odnawialne zrédla energii, zastosowania prze-
mystowe, pasze dla zwierzat i produkty rolne (%), kosmetyki
czy produkty spa. Produkty te spelniaja rygorystyczne normy
jako$ci i sa zgodne z surowymi wymogami ustawodawstwa
dotyczacego bezpieczenstwa zywnoSci i pasz oraz z innymi
przepisami. Znaczenie i warto$¢ produktéw ubocznych piwo-
warstwa sklonita browary do nawigzywania dtugoletnich uméw
w zakresie dostaw z handlowcami i uzytkownikami konco-

wymi.

6. Odpowiedzialny podmiot w spotecznosci

6.1 W minionych latach przedsigbiorstwa i stowarzyszenia
branzy piwowarskiej we wszystkich krajach europejskich podej-
mowaly inicjatywy majace na celu podnoszenie $wiadomosci co
do odpowiedzialnej konsumpcji, poszerzanie wiedzy konsumen-
téw, zapewnienie odpowiedzialnej reklamy i odpowiedzialnego
marketingu, szerzenie informacji prewencyjnej oraz powstrzy-
manie konsumentéw przed nieodpowiedzialnymi zachowa-
niami. Szereg takich inicjatyw bylo podejmowanych w ramach
partnerstw, zyskaly one takze uznanie wladz krajowych jako
istotny wklad na rzecz spoleczenstwa oraz zostaly uwzgled-
nione na szczeblu europejskim w ramach Europejskiego
Forum Alkoholu i Zdrowia (21).

6.2 Rzady, browary oraz inne podmioty gospodarcze i grupy
spoleczenistwa obywatelskiego — w oparciu o te inicjatywy —
powinny wspdlnie organizowal kampanie propagujace odpo-
wiedzialne spozycie piwa, ktére moze by¢ w pelni zgodne ze
zdrowym trybem zycia dorostego czlowieka, a takze zniecheca-
jace do naduzywania alkoholu.

6.3 Ze wzgledu na lokalny charakter piwa browary europej-
skie s3 tez silnie zakorzenione w spolecznosciach lokalnych
i wspieraja wiele réznego rodzaju dzialan. Sektor piwowarski
wydaje rocznie w UE ponad 900 mIn EUR na rzecz spoleczno-
Sci (22), wspierajgc szeroki zakres dziatan na szczeblu lokalnym
i regionalnym.

Bruksela, 16 pazdziernika 2013 r.

(*%) Bamforth, C. (2009) ,Contraception, Charcoal and Cows: The
World of Brewery Co-Products” [Antykoncepcja, wegiel i krowy:
$wiat produktéw ubocznych przemystu piwowarskiego], Brew.
Guardian, 138(1), 24-27.

(*) The Brewers of Europe, ,European beer pledge: 1st year report”
[.Zobowigzanie europejskiego sektora piwowarskiego: sprawoz-
danie z pierwszego roku”], kwiecien 2013 r.

(*3) Sponsorship ideas, ,Supporting local communities: Assessing the
contribution of local brewers” [Wspieranie spolecznosci lokalnych:
Ocena wkladu browarnikéw lokalnych], maj 2011 r.

6.4  Zaréwno tak branza, jak i inne zainteresowane strony sa
bardzo zaangazowane na rzecz wdrazania inicjatyw dotycza-
cych odpowiedzialnosci przedsigbiorstw i instytucji w dziedzinie
przeciwdzialania szkodliwym skutkom spozycia. Zaangazo-
wanie to nalezy uwzgledni¢ w zréwnowazonych ramach regu-
lujacych polityke informacji marketingowych i handlowych
prowadzong przez browary (*%).

6.5  Zwazywszy na istotna rolg, jaka piwo odgrywa w obsza-
rach kultury, dziedzictwa i konsumpgji, nalezy rozwazy¢ inicja-
tywe unijng dotyczaca finansowania organizacji specjalistycz-
nych szkolent dla nauczycieli i wychowawcéw szkot wszystkich
szczebli, poswigconych aspektom zdrowotnym, jak réwniez
spotecznym i kulturowym spozywania napojéow fermentowa-
nych.

7. Utrzymanie roli w dziedzinie badaf, edukacji i inno-
wagji

7.1 Rola edukacji i badan naukowych ma Kkluczowe
znaczenie dla dalszego utrzymania zaangazowania ze strony
sektora. Ksztalcenie i badania prowadzone sa przez wyzsze
uczelnie, szkoly piwowarskie, instytuty technologii Zywienia
oraz za podrednictwem innych sieci. Trzeba kontynuowa¢ orga-
nizowanie foréw stuzacych wymianie wiedzy, tak by utrzymad
pozycje Europy jako wiodgcego orodka badari prowadzonych
przez browary, ich partneréw, naukowcoéw oraz zainteresowane

osoby prywatne.

7.2 Nalezy wspieral zdolnosci badawcze i potencjal w tym
zakresie, poniewaz browary odgrywaja istotng role jako partner
przemystowy w wielu dziedzinach zwigzanych z technologia
zywnosci i browarnictwa, aspektami zdrowotnymi czy efektyw-
noscia Srodowiskowa. Wigkszy udzial w europejskiej przestrzeni
badawczej, programie ,Horyzont 2020” i innych platformach
technologicznych zwigkszylby istniejacy potencjal (>4).

7.3 Wsparcie wysitkéw sektora piwowarskiego na rzecz
promowania doskonaloici zgodnie z najwyzszymi standardami
naukowymi w zakresie wlasciwosci piwa i wplywu jego
spozycia na zdrowie i zachowanie takze moze przyczynic sie
do poprawy informacji i edukacji w tej istotnej dziedzinie.
Wszystkie zaangazowane strony moglyby rozwazy¢ wzmoc-
niony udzial w programach finansowania i wspétpracy UE.
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(%) Dz.U. C 48 z 21.2.2002, s. 130.
(2% Dz.U. C 327 z 12.11.2013, s. 82.
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