C72/14 Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej 26.2.2018

Wyrok Trybunalu (druga izba) z dnia 20 grudnia 2017 r. (wniosek o wydanie orzeczenia w trybie
prejudycjalnym zlozony przez Juzgado de lo Mercantil n° 8 de Barcelona — Hiszpania) — Schweppes
SA [ Red Paralela SL, Red Paralela BCN SL, dawniej Carboniques Montaner SL

(Sprawa C-291/16) (')

[Odestanie prejudycjalne — Zblizanie ustawodawstw — Znaki towarowe — Dyrektywa 2008/95 WE —
Artykul 7 ust. 1 — Wyczerpanie praw przyznanych przez znak towarowy — Réwnolegle chronione znaki
towarowe — Przeniesienie praw do znakéw towarowych w odniesieniu do czgsci terytorium Europejskiego
Obszaru Gospodarczego (EOG) — Strategia handlowa wspierajgca w sposéb zamierzony wizerunek
globalnego i jednolitego znaku towarowego po przeniesieniu prawa — Wlasciciele niezalezni, jednak
utrzymujgcy Scisle relacje handlowe i gospodarcze]

(2018/C 072/17)
Jezyk postepowania: hiszpariski

Sad odsylajacy

Juzgado de lo Mercantil n® 8 de Barcelona

Strony w postepowaniu gléwnym

Strona skarzgca: Schweppes SA
Strona pozwana: Red Paralela SL, Red Paralela BCN SL, dawniej Carboniques Montaner SL

Przy udziale: Orangina Schweppes Holding BV, Schweppes International Ltd, Exclusivas Ramirez SL

Sentencja

Artykut 7 ust. 1 dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady 2008/95/WE z dnia 22 pazdziernika 2008 r. majgcej na celu zblizenie
ustawodawstw paristw cztonkowskich odnoszgcych sie do znakow towarowych, rozpatrywany w Swietle art. 36 TFUE, nalezy
interpretowaé w ten sposob, ze stoi on na przeszkodzie temu, aby wlasciciel krajowego znaku towarowego sprzeciwiat sig przywozowi
identycznych towaréw oznaczonych tym samym znakiem towarowym pochodzgcych z innego paristwa czbonkowskiego, w ktdrym ten
znak towarowy, ktdry nalezat poczgtkowo do tego samego wlasciciela, jest odtgd w posiadaniu osoby trzeciej, ktora nabyla prawa do
niego w drodze przeniesienia, w sytuacji gdy po tym przeniesieniu

— whasciciel, sam lub koordynujgc swojg strategie dotyczgcg znaku towarowego z tg osobg trzecig, nadal aktywnie i w sposéb
zamierzony wspiera jednolity i globalny wyglgd lub wizerunek znaku towarowego, ustanawiajgc lub wzmacniajgc w ten sposéb
wprowadzenie danych odbiorcow w blgd co do pochodzenia handlowego towaréw oznaczonych tym znakiem towarowym,

lub

— istniejg powigzania gospodarcze migdzy whascicielem a wspomniang osobg trzecig, w tym rozumieniu, ze koordynujg oni swoje
polityki handlowe lub dokonujg uzgodnieri w celu tgcznego kontrolowania uzywania znaku towarowego, w zwigzku z czym majg
mozliwosé bezposredniego lub posredniego okreslenia towaréw, ktdre sg oznaczone wspomnianym znakiem towarowym, a takze
kontrolowania ich jakosci.

() Dz.U. C 305 z 22.8.2016.



