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KOMITET REGIONOW
— Popiera inicjatywe Komisji Europejskiej dotyczaca ustanowienia programu MEDIA Mundus.

— Wyraza przekonanie, ze opracowanie i wdrozenie programu na rzecz poszerzonej wspOlpracy miedzy-
narodowej w sektorze audiowizualnym majacej na celu umocnienie stosunkéw zaréwno kulturalnych,
jak i handlowych mig¢dzy przemystem filmowym w Europie i w krajach trzecich, jest odpowiednim roz-
wigzaniem umozliwiajacym podjecie obecnych wyzwan zwiazanych z przemianami dokonujacymi sie
na §wiecie w sektorze audiowizualnym.

— Stwierdza, iz samorzady lokalne i regionalne moga odegra¢ pierwszoplanowg rol¢ w promowaniu lo-
kalnej i regionalnej twérczosci audiowizualnej poprzez skuteczne wspieranie produkeji audiowizual-
nej oraz poprzez aktywny wklad w krzewienie réznorodnosci kulturowej i dialogu miedzykulturowego.

— Podkresla, ze sektor audiowizualny jest nie tylko branza o wielkim znaczeniu dla wzrostu, konkuren-
cyjnosci i zatrudnienia, ale takze sektorem newralgicznym, ktory stoi na strazy lokalnej i regionalnej
tozsamosci i réznorodnosci kulturowej i promuje je. Ze wzgledu na swa specyfike odgrywa on zreszta
role czynnika o pierwszorzednym znaczeniu dla rozwoju europejskich wartosci spotecznych i spraw-
nego funkcjonowania spoleczenstw demokratycznych, gdyz utwory audiowizualne moga znacznie
przyczynic si¢ do uksztaltowania tozsamosci europejskiej.
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Whiosek dotyczacy decyzji Parlamentu Europejskiego i Rady ustanawiajacej program w zakresie wspotpra-
cy audiowizualnej ze specjalistami z krajow trzecich MEDIA Mundus

. ZALECENIA POLITYCZNE
KOMITET REGIONOW

1. Popiera inicjatywe Komisji Europejskiej dotyczacg ustanowie-
nia programu MEDIA Mundus.

2. W zwiazku z tym udziela poparcia propozycji Komisji w for-
mie jej wniosku dotyczacego programu pomocowego majacego
promowaé wspolprace miedzy specjalistami z branzy audiowi-
zualnej w Europie i krajach trzecich, z zapewnieniem wzajem-
nych korzysci wszystkim uczestnikom.

3. Wyraza przekonanie, ze opracowanie i wdrozenie programu
na rzecz poszerzonej wspotpracy migdzynarodowej w sektorze
audiowizualnym majacej na celu umocnienie stosunkow zar6w-
no kulturalnych, jak i handlowych miedzy przemystem filmo-
wym w Europie i w krajach trzecich jest odpowiednim rozwigza-
niem umozliwiajgcym podjecie obecnych wyzwan zwiazanych
z przemianami dokonujacymi si¢ na $wiecie w sektorze audiowi-
zualnym, wynikajacymi zwlaszcza z postepu technologiczne-
go i z niedoskonatosci strukturalnych, ktére odbijaja si¢ na obiegu
europejskich dziel audiowizualnych na rynkach krajéw trze-
cich i przeszkadzajg europejskiemu przemystowi tego sektora
w wykorzystaniu mozliwosci otwierajacych si¢ na rynku Swiato-
wym, co zagraza jego konkurencyjnosci.

4. Podkresla, ze wspolpraca miedzynarodowa w sektorze audio-
wizualnym jest konieczna, podobnie jak konieczna jest ochro-
na i promowanie réznorodnosci kulturowej oraz réznych form
wyrazu kulturowego, co zostalo ujete w konwencji UNESCO raty-
fikowanej 18 grudnia 2006 r. przez Uni¢ Europejska i 13 panstw
cztonkowskich.

5. Zgadza sig, ze decyzja Komisji Europejskiej ma szczegdlne
znaczenie, gdyz istniejace unijne programy wsparcia dla branzy
audiowizualnej (Media 2007, Euromed Audiovisual II czy pro-
gram pomocy UE-AKP dla branzy kinowej) nie moga sprostaé
wszystkim wyzwaniom zwiazanym z szybka internacjonalizacja
sektora audiowizualnego, poniewaz zostaly opracowane z mysla
o wsp6lpracy w ramach Unii Europejskiej albo sa ukierunkowa-
ne na cele polityki rozwoju, a nie na potrzeby w zakresie polityki
przemystowej.

6. Uwaza ponadto, ze szczegdlnie pozytywny odzew ze strony
srodowisk branzowych, czego wyrazem byly otwarte konsultacje
przeprowadzone w internecie w dniach 10 kwietnia — 25 czerw-
ca 2008 r., wskazuje na realng potrzebe utworzenia programu
MEDIA Mundus.

7. Uwaza ponadto za istotne, Ze zgodnie z wynikami otwartych
konsultacji przewidziane dzialania priorytetowe koncentrujg sie
na ksztalceniu, promowaniu koprodukeji i obiegu utwordw
audiowizualnych oraz znajomosci dziet sztuki filmowe;j.

8. Podziela wnioski zawarte w ocenie skutkow, w ktorych
stwierdza si¢, Ze ,utworzenie nowego instrumentu jest najsku-
teczniejszym i najbardziej wydajnym sposobem na osiagniecie ce-
low ogélnych i szczegétowych oraz na sprostanie wyzwaniom
zwigzanym z internacjonalizacja rynkéw audiowizualnych”.

Podstawowe cele programu MEDIA Mundus

9. Podziela przekonanie, ze program MEDIA Mundus przyczy-
ni si¢ do podniesienia konkurencyjnosci europejskiego sektora
audiowizualnego na rynkach miedzynarodowych, a zarazem
umocni rolg polityczna i kulturalna Europy w Swiecie. Zgadza si¢
takze ze stwierdzeniem, ze program ten ulatwi w duzej mierze
obieg utworéw audiowizualnych na $wiecie i poszerzy w ten spo-
sob oferte dla konsumentéw oraz znacznie zwigkszy réznorod-
no$¢ kulturows.

10. Jest przekonany, ze rowniez wymiana specjalistycznej wie-
dzy i informacji na temat rynku przyczyni si¢ do zwigkszenia
konkurencyjnosci branzy audiowizualnej w Europie, a takze
w krajach trzecich, w chwili gdy zwigkszy si¢ zainteresowanie
szerokiej publicznosci réznorodnoscia kulturows.

11. Zauwaza szczeg6lne znaczenie celu polegajacego na ula-
twianiu koprodukcji, uznanego za priorytetowy przez specjali-
stow tej branzy podczas konsultacji publicznych.

12.  Podkresla takze konieczno$¢ zastosowania zasady pozytyw-
nego podejscia do panstw cztonkowskich o niewielkiej produkeji
audiowizualnej. Opowiada si¢ zatem za tym, aby zwrécic szcze-
g6lna uwage na kraje, ktére nie produkuja duzej ilosci utworéw
audiowizualnych i borykaja si¢ z réznymi przeszkodami wynika-
jacymi ze specyfiki geograficznej, lingwistycznej lub innego
rodzaju.

13. Uwydatnia rolg, ktérg MEDIA Mundus odegra jako narze-
dzie promowania réznorodnosci kulturowej i dialogu miedzykul-
turowego w kontekScie europejskim i miedzynarodowym.
Dlatego tez podkresla, ze z tych wzgledéw MEDIA Mundus wy-
réznia sig sposréd innych programéw wspélnotowych na rzecz
sektora audiowizualnego, a r6znica ta wynika z samych celéw ini-
cjatywy, ktora koncentruje si¢ na wspoltpracy migdzynarodowej,
aby promowaé konkurencyjno$¢ tego przemyslu w skali
$wiatowej.
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14. Pozytywnie ocenia sposéb funkcjonowania programu, kté-
rego punktem wyjscia sg obopdlne korzysci, a konkretnie korzys-
ci plyngce z propozydji dziataii wysunietych we wspétpracy ze
specjalistami z krajow trzecich.

15. Za sluszne uznaje ustalone warunki, ktére przewidujg fi-
nansowanie wylacznie prac podejmowanych w ramach wspdl-
pracy, co gwarantuje takze przeprowadzenie ich w ramach sieci
miedzynarodowej.

16. Niemniej wyraza watpliwosci co do wymogu stanowigce-
go, ze ,w kazdym projekcie uczestniczy co najmniej trzech
partnerow”.

17. Zauwaza takze, ze w odniesieniu do finansowania utworow
w miare mozliwosci nalezy ograniczy¢ procedury biurokratycz-
ne i wymagane formalnosci, zaréwno dotyczace skladania wnio-
skow oraz tworzenia i funkcjonowania sieci wspolpracy, jak
i sprawozdawczosci.

18. Podkresla, ze w procesie wyboru dziel, ktére maja uzyskaé
dofinansowanie, nalezy zapewni¢ calkowitg przejrzysto$¢, a w ra-
zie potrzeby doprecyzowac kryteria oceny.

Uwagi ogélne na temat celéw programu MEDIA Mundus

19. Zauwaza, iz program MEDIA Mundus, dzigki wspieraniu
inicjatyw na rzecz tworzenia sieci i wspolpracy pomiedzy wszyst-
kimi podmiotami w sektorze audiowizualnym, stanowi cenne na-
rzedzie w walce z rozcztonkowaniem europejskiego przemystu
filmowego oraz stwarza doskonaly okazje do wsparcia MSP.

20. W zwigzku z tym uwaza za wskazane skoncentrowanie si¢
zar6wno na tworzeniu miejsc pracy wymagajacych konkretnych
kwalifikacji, jak i na ksztalceniu specjalistow w zakresie progra-
mowania, technik transmisji, dystrybucji oraz sprzedazy na
rynku migdzynarodowym, a takze promowania utworéw
audiowizualnych.

21. Ponadto sadzi, ze wspieranie wymiany informacji i wiedzy
technicznej migdzy specjalistami znacznie ulatwia tworzenie sie-
ci wspolpracy, dostep do rynkéw zagranicznych, a takze nawig-
zywanie dlugoterminowych kontaktéw roboczych, przyczyniajac
si¢ do poprawy konkurencyjnosci europejskiego przemystu au-
diowizualnego, jak i do umocnienia kulturalnej i politycznej roli
Europy na $wiecie.

22. Ufa, ze MEDIA Mundus wniesie decydujacy wklad w popra-
we migdzynarodowego obiegu utworéw audiowizualnych, a tak-
ze w zwigkszenie zainteresowania publicznosci twdrczoscia
audiowizualng wykazujaca wigksza réznorodnos¢ kulturows.

23. Zauwaza w zwigzku z powyzszymi uwagami pozytywny
wplyw zwickszenia liczby projekeji utworéw audiowizual-
nych i ich prapremier na seansach dla wybranej publicznosci.

24, Uwaza, ze MEDIA Mundus moze przyczyni¢ si¢ do zache-
cania operatorow kin w krajach europejskich i krajach trzecich do
poszerzenia, na zasadzie wzajemnosci, programéw oraz popra-
wy warunkéw pokazéw utwordéw audiowizualnych pod wzgle-
dem okresu utrzymywania ich na ekranach i reklamowania oraz
liczby seanséw prapremierowych dla wybranej publicznosci.

25.  Sadzi, iz mozliwe jest analogiczne zwigkszenie nadawania
a zarazem poprawa warunkéw nadawania europejskich tresci
audiowizualnych przez kanaly w krajach trzecich i odwrotnie,
tresci audiowizualnych krajow trzecich przez kanaly europejskie.

26. Popiera takze priorytetowe podejscie Unii Europejskiej do
milodziezy, ktéra stanowi przyszlo§¢ sektora audiowizualnego
Europy. Dzigki promowaniu utworéw mlodych, uzdolnionych
tworcow MEDIA Mundus zapewnia rozkwit nowych talentéw,
mobilno$¢ mtodego pokolenia, zapoznanie si¢ przez nie z rynka-
mi europejskimi i $wiatowymi, a w konsekwencji przeniesienie na
grunt praktyki zasad gospodarki opartej na wiedzy i dialogu
miedzykulturowego.

27. Zwraca uwagg, ze rola, ktérej podejmuja si¢ nowi tworcy,
ponownie wyraznie wskazuje na to, ze program MEDIA Mundus
moglby stuzy¢ zadaniom programu ksztalcenia, a jednoczesnie
przyciggnal jeszcze liczniejszych milodych widzéow do sal
kinowych.

28. Uwaza ponadto, ze sektor audiowizualny wnosi decyduja-
cy wklad w gospodarke europejska opartg na kreatywnosci i wie-
dzy oraz odgrywa centralng role w promowaniu réznorodnosci
kulturowej i pluralizmu.

29. Podkresla, ze o ile sektor kultury bezsprzecznie przyczynia
si¢ do realizacji celow strategii lizboniskiej, o tyle nie mozna trak-
towac go wylacznie z perspektywy wymiaru gospodarczego, zwa-
zywszy ze jego wklad zdaje si¢ réwnie wazny w tworzenie
dynamicznego i zrownowazonego otoczenia, co jest niezbednym
warunkiem dobrobytu i samorealizagji ().

Rola samorzadéw lokalnych i regionalnych

30. Zauwaza, iz samorzady lokalne i regionalne moga odegraé
pierwszoplanowa role w promowanie lokalnej i regionalnej twor-
czosci audiowizualnej poprzez skuteczne wspieranie produkcji
audiowizualnej, jak i poprzez aktywny wklad w krzewienie
réznorodnosci kulturowej i dialogu miedzykulturowego.

() Opinia Komitetu Regionéw w sprawie ,Europejska agenda kultury
w dobie globalizacji $wiata” (komunikat Komisji do Parlamentu Euro-
pejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno Spofecznego
oraz Komitetu Region6w dotyczacy Europejskiej agendy kultury w do-
bie globalizacji $wiata COM(2007) 242 wersja ostateczna,
CdR 1722007 fin), s. 1, do wgladu na stronach http://eur-
lex.europa.cu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0]J:C:2008:053:0025:01
:PL:HTML.
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31. Jest zdania, ze dzigki wysuwaniu na pierwszy plan lokal-
nych i regionalnych produkcji audiowizualnych, samorzady lo-
kalne i regionalne, w polaczeniu z produkcja krajows, moga takze
tworzy¢ przeciwwage dla filméw produkowanych masowo w kra-
jach trzecich.

32. Podkresla, ze samorzady lokalne i regionalne moga podjaé
si¢ centralnej roli zaréwno w dziedzinie edukacji i szkolenia,
jak i wsparcia finansowego udzielanego organizacjom i podmio-
tom zajmujacym si¢ kulturg.

33. Stwierdza ponadto, ze w ten spos6b samorzady lokalne i re-
gionalne moga réwniez przyczynic¢ si¢ do umocnienia pozycji
malych i $rednich przedsi¢biorstw dzigki zwigkszeniu konkuren-
cyjnosci rozcztonkowanego europejskiego sektora audiowizual-
nego i zagwarantowaniu tych przedsigbiorstwom mozliwosci
dzialania.

34. Twierdzi réwniez, ze wladze lokalne i regionalne moglyby
takze odegra¢ pierwszoplanowg role zar6wno w ksztalceniu mio-
dych twércow, jak i w przyciaganiu liczniejszej rzeszy mlodych
widzéw na pokazy utworéw audiowizualnych promujacych réz-
norodno$¢ kulturowa i dialog migdzykulturowy.

35. Uwaza zatem, ze samorzady lokalne i regionalne moga
wnie$¢ decydujacy wklad w produkcje utworéw audiowizualnych
na szczeblu lokalnym i regionalnym, a takze w ksztaltowanie sil-
nej tozsamosci europejskiej, zwlaszcza wéréd mlodziezy.

36. Sadzi, ze dzigki organizowaniu festiwali, programéw tema-
tycznych, a takze seminariéw doksztalcajacych, samorzady lokal-
ne i regionalne moga wysuwaé wazne inicjatywy i odegraé
znaczng role w przemianie sektora audiowizualnego w czynnik
o pierwszorzednym znaczeniu dla twérczosci kulturalnej i ksztal-
towania wielokulturowej tozsamosci europejskiej, a takze przy-
czynic si¢ do wspierania ksztalcenia kultury kinematograficznej,
zwlaszcza wéroéd mlodziezy.

37. W zwiazku z tym sugeruje, ze wskazane byloby poszerze-
nie wymiaru programu MEDIA Mundus poprzez umieszczenie
w art. 7 odrebnej wzmianki o roli, jaka dzieki konkretnym pro-
gramom i dzialaniom wiadze lokalne i regionalne maja odgrywac
w wysitkach podejmowanych na rzecz umocnienia konkurencyj-
nosci rynku europejskiego. W tym kontekscie Komitet uwaza za
stuszne i nadzwyczaj korzystne wspieranie i modernizacj¢ osrod-
kéw programu MEDIA (,Media desks”), ktore dzialajg na szcze-
blu regionalnym i s podstawowym Zrédlem informacji dla
obywateli europejskich na temat wszystkich dziatan podejmowa-
nych w sektorze audiowizualnym.

38. Jednoczesnie sygnalizuje, w bezposrednim zwigzku z po-
wyzszymi uwagami, Ze wlasciwe byloby tez wieksze zaangazo-
wanie wiladz lokalnych i regionalnych w poszukiwanie
mozliwo$ci nawigzania wspolpracy miedzy réznymi sieciami
przemystu filmowego, jak i wsparcie wspélnych przedsiewziec
miedzyregionalnych, zwlaszcza w zakresie tworzenia, a takze
produkgji i rozpowszechniania utworéw audiowizualnych.

39. Podkresla, ze z obserwacji tych mozna wywnioskowad, iz
sektor audiowizualny jest nie tylko branza o wielkim znaczeniu
dla wzrostu, konkurencyjnosci i zatrudnienia, ale takze sektorem
newralgicznym, ktdry stoi na strazy lokalnej i regionalnej tozsa-
mosci i réznorodnosci kulturowej i promuje je. Ze wzgledu na
swa specyfike odgrywa on zresztg role czynnika o pierwszorzed-
nym znaczeniu dla rozwoju europejskich wartosci spolecz-
nych i sprawnego funkcjonowania spoleczenistw demokratycz-
nych, gdyz utwory audiowizualne moga znacznie przyczynic sie
do uksztaltowania tozsamosci europejskiej.

Uwagi i propozycje koficowe

40. Uwaza, Ze omawiany program ma szczeg0lne znaczenie,
gdyz faczy on promowanie kultury ze wsparciem dla konkuren-
cyjnosci, tj. dla wartoSci handlowej i gospodarczej europejskiego
przemyshu audiowizualnego, a jednocze$nie wzbogaca go o wy-
miar miedzynarodowy w sposdb skuteczniejszy i bardziej ukie-
runkowany niz program Media International, ktéry mozna uznaé
za jego prekursora.

41. Stwierdza, ze ze wzgledu na krotki czas realizacji (la-
ta 2011-2013) i ograniczony budzet (15 milionéw euro, z cze-
go 13,5 miliona przeznacza si¢ na dzialania) program nie
przewiduje do$¢ czasu ani koniecznych $rodkéw, by rozwingé
wiele inicjatyw czy podjaé liczne dzialania.

42. Sadzijednak, a jednoczesnie ufa, ze przyniesie on dobre wy-
niki, kt6re zostang ocenione pozytywnie, dzigki czemu nie tylko
bedzie on kontynuowany, ale takze pozyska w przysztosci wigcej
srodkéw, co jest pragnieniem Komitetu.

43. Podkresla konieczno$¢ polozenia nacisku na strategie
komunikacji programu i sadzi, Ze samorzady lokalne i regionalne
moga w réwnym stopniu odegra¢ decydujacg rolg¢ w jego rozpo-
wszechnianiu. W tym kontekscie szczegdlnie waznym elementem
zdaje si¢ wspotpraca biur MEDIA Desks ze stowarzyszeniami i or-
ganizacjami zawodowymi sektora audiowizualnego, a takze ze
Stowarzyszeniem Filmotek Europejskich (ACE — Association des
cinématheéques européennes) i Migdzynarodowg Federacja Archiwow
Filmowych (FIAF — Fédération internationale des archives du film)
oraz z krajowymi archiwami filmowymi.

44. Podkresla takze, ze jak najpredzej, a przynajmniej w kolej-
nej fazie programu, nalezy zwrdci¢ szczegdlng uwage na aspekt
edukacyjny programu MEDIA Mundus, ktéry poza ksztalceniem
ustawicznym specjalistow powinien takze obejmowaé mlodziez
studenckg. Cel ten mozna osiggna¢ zaréwno dzigki koordynacji
z innymi czlonami programu MEDIA, jak i dzigki wspotpracy
z jego oSrodkami, kt6re prowadzg podobng dziatalno§¢ w ramach
innych programéw, z instytutami uniwersyteckimi i wydziatami
filmowymi oraz archiwami filmowymi, ktére maja kontakt
z uczniami, studentami, badaczami i innymi specjalistami w tej
dziedzinie. Dzialalno$¢ w ramach ksztalcenia ustawicznego oraz
warsztaty tematyczne mogg ponadto staé si¢ cennym zrédlem
informacji, a takze stworzy¢ dla podmiotéw tego sektora z Unii
Europejskiej i krajow trzecich okazje spotkania si¢ i poznania sig.
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II. ZALECANE POPRAWKI

Poprawka I

Art. 3 ust. 3

Tekst zaproponowany przez Komisje Europejska Poprawka KR-u

(3) ,utwory europejskie” oznaczaja utwory audiowizualne | (3) ,utwory europejskie” oznaczaja utwory audiowizualne
pochodzace z krajow, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1, 2 pochodzace z krajow, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1, 2
lub 3. lub 3 ze szczegblnym uwzglednieniem lokalnej i regio-

nalnej produkgji audiowizualne;.

Uzasadnienie

Komitet Regionéw musi podkresli¢, ze na regionalnych i lokalnych ustugodawcach medialnych oraz opera-
torach ustug publicznych zajmujacych si¢ rozpowszechnianiem w danym regionie spoczywa oczywista od-
powiedzialno$¢ spoleczna i kulturalna, a takze odpowiedzialno$¢ za zapewnienie ustug dla obywateli. Jesli
chodzi o promowanie europejskiego przemystu audiowizualnego, moga oni przyczynic si¢ w sposéb bardziej
bezposredni do rozwoju tego sektora i do jego konkurencyjnosci, gdyz w wigkszym stopniu odwolujg si¢ oni
do produkcji wlasnej.

Poprawka 11

Art. 5 ust. 2 lit. b)

Tekst zaproponowany przez Komisje Europejska Poprawka KR-u

poprawa konkurencyjnoéci i transnarodowej dystrybucji | poprawa konkurencyjnoéci i transnarodowej dystrybucji
utworéw audiowizualnych na calym $wiecie; utworéw audiowizualnych na calym $wiecie dzigki sSrodkom
zachecajacym do wspdlpracy miedzy firmami dzialajagcymi
w sektorze audiowizualnym w Europie, a takze na $wiecie;

Uzasadnienie

Badania sektorowe, jak i obecna koniunktura, wskazuja na niedomagania w systemie dystrybugji jako na gtéw-
ng przeszkode w obiegu filméw europejskich na rynku miedzynarodowym.

Poprawka IIT

Art. 5 ust. 2

Tekst zaproponowany przez Komisje Europejska Poprawka KR-u

d) szczegélne uwzglednienie promowania réznorodnosci
lingwistycznej, a zwlaszcza jezykéw mniej popularnych;

Uzasadnienie

Obecne wyzwania muszg zosta¢ podjete nie tylko przez Unie Europejska i pafistwa cztonkowskie, ale takze
przez samorzady lokalne i regionalne, ktére maja do odegrania role w zarzadzaniu ich dziedzictwem kultu-
rowym i jezykowym, w promowaniu nowych modeli przedsigbiorczosci w lokalnych branzach powigzanych
z dziatalnoscig tworcza, we wspieraniu dziet kreatywnych, (wspéhfinansowanych przez lokalne instytuty i or-
ganizacje kulturalne i medialne.
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Poprawka IV
Art. 6 ust. 1
Tekst zaproponowany przez Komisje¢ Europejska Poprawka KR-u
Wzmocnienie umiejgtnosci europejskich | Wzmocnienie umiejgtnosei europejskich

specjalistow i innych specjalistow z krajéw, o ktérych mowa
w art. 2 ust. 4, aby poméc im lepiej zrozumiel przede
wszystkim takie kwestie jak warunki dziatalnosci, ramy
prawne, systemy finansowania i mozliwosci wspotpracy na
ich rynkach audiowizualnych oraz dzigki temu ufatwi¢ —
zwlaszcza poprzez stypendia —  tworzenie sieci
kontaktow 1 powstawanie dlugotrwalych stosunkow
handlowych, a takze poprawi¢ poziom informacji i wiedzy
o rynkach audiowizualnych celem zabezpieczenia
i ulatwienia  wspélpracy audiowizualnej — miedzy
specjalistami.

specjalistow i innych specjalistow z krajow, o ktorych mowa
w art. 2 ust. 4, aby poméc im lepiej zrozumie¢ przede
wszystkim takie kwestie jak warunki dzialalnosci, ramy
prawne, systemy finansowania i mozliwosci wspétpracy na
ich rynkach audiowizualnych oraz dzigki temu ulatwi¢ —
zwlaszcza  poprzez stypendia —  tworzenie sieci
kontaktow i powstawanie dlugotrwatych stosunkow
handlowych, a takze poprawi¢ poziom informacji i wiedzy
o rynkach audiowizualnych celem zabezpieczenia
i ulatwienia  wspélpracy audiowizualnej — miedzy
specjalistami. W odniesieniu _do _stypendiéw nalezy
uwzgledni¢ konieczno$¢ zwigkszenia konkurencyjnodci
europejskiego rozczlonkowanego sektora audiowizualnego
na scenie $wiatowej, umacniajgc jednocze$nie struktury
produkcyjne malych i $rednich przedsi¢biorstw (MSP)
wewngtrz UE, ktére faktycznie stanowig trzon rynku

europejskiego.

Uzasadnienie

Program MEDIA Mundus kryje w sobie olbrzymi potencjal wzrostu gospodarczego i daje mozliwo$¢ utwo-
rzenia wysoko wykwalifikowanych miejsc pracy w przemysle audiowizualnym. Wskazane jest pelne wlacze-

nie dofi MSP.

Poprawka V

Art. 7 ust. 1

Tekst zaproponowany przez Komisje Europejska

Poprawka KR-u

Ulatwienie poszukiwan zagranicznych partneréw dla
europejskich utworéw audiowizualnych. Program wspiera
organizowanie rynkow koprodukecji i wydarzen stuzacych
znajdowaniu partneréw, ukierunkowanych na nawigzy-
wanie kontaktow przez potencjalnych  partnerow
(scenarzystow, rezyseréw, producentow i dystrybutorow).

Ulatwienie poszukiwan zagranicznych partnerow dla
europejskich utworéw audiowizualnych. Program wspiera
organizowanie rynkéw koprodukeji i wydarzeri stuzacych
znajdowaniu partneréw, ukierunkowanych na nawigzy-
wanie kontaktow przez potencjalnych  partnerow
(scenarzystow, rezyseréw, producentéw i dystrybutorow,
podmioty  lokalnego i  regionalnego  przemystu

audiowizualnego).

Uzasadnienie

W specyficznym Srodowisku produkeji audiowizualnej regiony w calej Europie moga, o ile uzyskaja odpo-
wiednie wsparcie, odegrac role w inspirowaniu oryginalnej twoérczosci i ochrony réznorodnosci kulturowej,
dzigki czemu przyczynig si¢ do utrzymania konkurencyjnosci rynku europejskiego.

Poprawka VI

Art. 8 ust. 3

Tekst zaproponowany przez Komisje Europejska

Poprawka KR-u

Ulatwianie organizacji wydarzef i inicjatyw promujacych
znajomo$¢  dziet  sztuki  filmowej  skierowanych
w szczegblnosci do miodych widzéw i majacych na celu
wspieranie réznorodnodci utwordéw audiowizualnych na
szczeblu  migdzynarodowym — oraz  zwigkszenie
zapotrzebowania widzow na zréznicowane kulturowo tresci
audiowizualne.

Ulatwianie organizacji wydarzen i inicjatyw promujacych
znajomo$¢  dziel  sztuki  filmowej  skierowanych
w szczegOlnosci do miodych widzéw i majacych na celu
wspieranie réznorodnosci utwordéw audiowizualnych na
szczeblu  migdzynarodowym  oraz  zwigkszenie
zapotrzebowania widzow na zréznicowane kulturowo tresci
audiowizualne. Nalezy przyznaé pomoc finansowg wyraznie
przeznaczong na promowanie regionalnych i lokalnych
festiwali audiowizualnych, ktére odgrywaja wazng
i konkretng role w promowaniu dialogu miedzy-
kulturowego i réznorodnosci kulturowej.
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Poprawka VII
Art. 12 ust. 1

Tekst zaproponowany przez Komisje Europejska

Poprawka KR-u

Komisj¢ wspomaga komitet sktadajacy sie z przedstawicieli
panstw  czlonkowskich,  ktéremu  przewodniczy
przedstawiciel Komisji.

Komisj¢ wspomaga komitet skladajacy sie z przed-
stawicieli pafstw cztonkowskich i samorzagdéw lokalnych
i regionalnych, ktéremu przewodniczy przedstawiciel

Komisji.

Bruksela, 21 kwietnia 2009 r.

Przewodniczgcy

Komitetu Regiondw
Luc VAN DEN BRANDE



